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Metz-Expo évènements  

et Metz-Congrès évènements 
filiales du Groupe GL Events  

 

 

 

1. GL events 
 

1.1. Le Groupe GL events en 2015 

 
Groupe intégré des métiers de l’événement, GL events est un acteur de référence présent sur les trois 

grands marchés de l’événementiel : 
 

- congrès et conventions,  
- événements et manifestations, qu’ils soient culturels, sportifs ou politiques,  
- salons / expositions à destination des professionnels ou du grand public.  

 
GL events accompagne ses nombreux clients institutionnels et privés (entreprises, institutions, 

organisateurs de manifestations, collectivités) sur l’ensemble de leurs projets, de la définition des 
stratégies ou concepts jusqu’à la mise en œuvre des opérations sur le terrain.  
 
GL events a réalisé en 2015 un chiffre d’affaires de 942,4 M€. 
 
GL events est structuré autour de 3 pôles : 

 

 GL events Live : alliant conseil stratégique et opérationnel en communication événementielle, 
et prestations de services à l’événement, le pôle Live regroupe un ensemble de savoir-faire 
allant de la conception à la réalisation de l’événement, en passant par la production.  
 

 GL events Exhibitions pilote et anime plus de 350 salons organisés dans le monde, réservés 

aux professionnels et ou dédiés au grand public. Son portefeuille couvre de nombreux secteurs : 
agro-alimentaire, industrie, textile… 

 

 GL events Venues gère 40 espaces événementiels (centres de congrès, parcs d’expositions, 
espaces réceptifs et multifonctionnels) dans 25 destinations en France et à l’international. Ces 
lieux se prêtent à l’accueil de tout type d’événement professionnel ou grand public : congrès, 
convention, salon, concert… 
 

1.2. GL events Venues 
 

Les palais des congrès et les parcs des expositions sont des équipements structurants de l’économie 
locale et leurs activités ont pour vocation de faire rayonner les villes et d’apporter des retombées 
économiques sur leur territoire, en particulier dans les secteurs de l’hôtellerie, du transport, du 
commerce, de la restauration et autres activités de tourisme d’affaires. 
 

Faire des espaces événementiels des lieux de vie et d’échanges et des pôles d’attractivité contribuant 
au développement des villes et des territoires, c’est ce à quoi s’attache GL events, aux côtés des 

collectivités délégantes, en mettant ses expertises et savoir-faire au service du développement des sites 
dont il a charge.  
 
Les espaces gérés par GL events ont des vocations multiples, ils évoluent en permanence pour répondre 
aux nouvelles attentes de leurs clients. 

 
Les 40 espaces événementiels (parcs d’expositions, centres de congrès, espaces réceptifs et 
multifonctionnels…) gérés par GL events sont situés en France : Paris, Lyon, Nice, Strasbourg, 
Toulouse, Amiens, Clermont-Ferrand, Metz, Roanne, Saint Etienne, Troyes, Vannes et Valenciennes 
(ouverture prévue en janvier 2017); en Europe : Barcelone, Bruxelles, Budapest, La Haye, Londres, 
Padoue, Turin ; et dans d’autres pays comme le Brésil (Rio de Janeiro, São Paulo), la Chine (Shanghai) 
et la Turquie (Ankara, Istanbul). 
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Professionnalisme, sécurité des personnes, fiabilité des équipements, exigence du meilleur service 

rendu, tels sont les engagements de GL events vis-à-vis des autorités délégantes et de ses clients 
accueillis sur les sites (organisateurs, exposants, visiteurs, congressistes…). 
 

 

CARTE D’IMPLANTATIONS GL EVENTS EN FRANCE ET DANS LE MONDE1 

 

 

 
 

 

                                                
1 Les espaces gérés sont indiqués en noir 
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1.3. Evénements marquants de 2015 

 
Plusieurs nouveaux sites ont rejoint le réseau de GL events en 2015 et début 2016 : La Chesnaie du 
Roy (à Paris, au cœur du Bois de Vincennes), le Paris Event Center, le  Centre d’Expositions et de 
Congrès de Valenciennes (ouverture début 2017). 
 

Le renouvellement de la certification environnementale ISO 14001 obtenue en 2012 par l’ensemble des 
sites du réseau GL events en France a été engagé pour ces sites en 2015 (certificat obtenu début 
2016). Cette démarche s’intègre dans une stratégie globale mise en place au service de l’engagement 
de GL events en matière de responsabilité sociétale. 
 
De nombreux événements (qu’ils soient de dimension internationale, nationale ou locale) ont été 
accueillis sur les sites. A noter parmi les événements internationaux accueillis les plus marquants : le 

Congrès EURETINA de la Société Européenne des Spécialistes de la Rétine au Palais des Congrès Nice 
Acropolis, le Congrès EAACI de l'Académie Européenne d'Allergie et d'Immunologie Clinique au CCIB de 
Barcelone, le SIRHA à Eurexpo Lyon, la Biennale du Livre de Rio de Janeiro au Riocentro… A Paris, le 

Palais Brongniart a accueilli plusieurs événements en lien avec l’innovation, par exemple : le Prix de 
l’inventeur européen, les Trophées E-commerce 2015… 
 
En ce qui concerne les manifestations organisées par les sites du réseau GL events Venues, la réflexion 

stratégique engagée pour les foires, les autres salons grand public (par exemple les Salons Chocolat & 
Gourmandises, les Salons de l’habitat…) et les salons professionnels (en fonction notamment des filières 
d’excellence de chaque territoire) contribue au renouvellement de l’offre et de la communication autour 
de ces événements.  
 
Sur l’activité séminaires, fort de son succès à Paris, le développement de l’offre « Espaces Affaires for 

meeting people » qui propose des espaces privilégiés pour des rencontres professionnelles (séminaires, 
déjeuners de travail, réunions) se poursuit sur les sites français accueillant des rencontres 
professionnelles. 

 

 

1.4. GL events Venues : perspectives pour 2016 

 
En 2016, GL events va continuer à développer son réseau de sites en France et à l’international. 
 
GL events entend aussi poursuivre son développement dans les destinations où il est déjà présent 

notamment grâce à la structuration de son activité dans une logique d’organisation de destinations, 
pour favoriser les synergies entre les sites.  
 
Le développement de l’activité des sites en gestion est aussi une priorité, il passera notamment par : 
 

- la poursuite du développement de l’offre « Espaces Affaires for Meeting People » sur tous les 
sites français concernés par cette offre, 

- la mise en place de partenariats via la signature de contrats-cadres avec des grands comptes 
pour pérenniser l’activité des sites, 

- le développement des manifestations organisées par les sites dont les principaux axes 
d’évolution concernent la structuration de l’offre, l’optimisation de l’expérience client et de la 
communication (notamment à travers son volet digital). 
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LES PARCS DES EXPOSITIONS 

 

  

Riocentro - Rio de Janeiro - Brésil 

Lingotto Fiere – Turin - Italie 

Eurexpo – Lyon - France 
 

 

 

Padova Fiere – Padoue - Italie Hungexpo – Budapest - Hongrie 

Sao Paulo Expo – Sao Paulo - Brésil 
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Metz Expo - Metz - France 

Mégacité  - Amiens - France 

Toulouse Expo – Toulouse - France 

Parc Floral - Paris - France 

Strasbourg Convention & Exhibition Centre - France 

Grande Halle d’Auvergne – Clermont Ferrand -  
France 
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Paris Event Center - France 

 

 

 

 

 

 

 

Troyes Expo Cube – France Le Chorus – Vannes - France 
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LES CENTRES DE CONGRES 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Maison de la Mutualité – Paris - France Palais Brongniart – Paris - France 

Centre de Congrès de Lyon - France Nice Acropolis – Nice -France 

 
Polydome - Clermont-Ferrand - France 

 
Centre de Congrès Pierre Baudis  

 Toulouse – France 
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World Forum Conference Centre –  
La Haye – Pays-Bas 

Square – Bruxelles – Belgique  

 

 

 

Congresium - Centre de Congrès et d’Expositions 
Ankara - Turquie 

 

Centre de Conventions International de Barcelone 

- Espagne 

Metz Congrès – France  

Centre de Congrès de Saint-Etienne – 
France 
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Palais de la musique et des congres –    Centre d’expositions et de congres 
Strasbourg – France      Valenciennes - France 
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ESPACES MULTIFONCTIONNELS ET SALLES DE SPECTACLES 

 

 

 

 

 

 

 

 

Zénith d’Auvergne – Clermont Ferrand - France Le Scarabée – Roanne – France 

HSBC Aréna - Rio de Janeiro - Brésil PalaOval – Turin - Italie 

 

 

 

Battersea Evolution – Londres – Royaume Uni 
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LES ESPACES RECEPTIFS 

 

 

La Chesnaie du Roy – Paris - France 

 

 

 

Performance Center - Shanghai 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

La Sucrière – Lyon - France The Seed – Istanbul - Turquie 

Château de Saint-Priest - Lyon - France 

 
Espaces Vanel – Toulouse – France   
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2. LES TENDANCES DU MARCHE DE L’EVENEMENTIEL 

 
2.1. Tendances de fonds du marché événementiel 

 

Pour répondre aux attentes évolutives de ses clients, le marché de l’événementiel est en constante 

évolution. Avant de procéder à l’analyse des marchés où les sites événementiels gérés par GL events 
sont présents, voici un aperçu des tendances du marché de l’événementiel. 
 

 Des formats d’événements qui évoluent  

 
Avec les évolutions des technologies de l’information, le besoin d’échanger et de partager les savoir-

faire, entraîne l’évolution des formats des événements.  
 

Désormais, un événement dépasse le cadre d’un hall d’exposition ou de salles de conférence : les 
événements hybrides, comprenant la présence physique et la participation sur le web, les solutions 
digitales d’interactivité et de captation de contenus continuent de progresser. Cette évolution nécessite 
l’adaptation des équipements et des technologies de plus en plus sophistiquées. 
 

 La personnalisation des événements  

 
La personnalisation des événements se traduit à différents niveaux dans les événements organisés :  

- les contenus de plus en plus spécialisés destinés à des communautés d’experts. 
- la présentation personnalisée que recherche chaque participant (notamment via les outils 

digitaux). 
- la mise en place de formats où chacun est acteur de l’événement : one-to-one, one-to-few, 

tables rondes, match-making, workshops. Les moments d’échanges informels deviennent aussi 
importants que le programme officiel. 

 

 L’enjeu de la connaissance client  

 
La connaissance client, qui passe par la collecte et l’exploitation des données avant, pendant et après 
l’événement, est aujourd’hui un enjeu fort car elle permet :  

 
- d’apporter des services à forte valeur ajoutée aux acteurs d’un événement, 
- d’adapter l’offre de services proposée aux participants, 
- d’optimiser la préparation et le déroulement des événements et d’augmenter les chances de 

succès en créant ainsi une bonne dynamique pendant et après l’événement, 
- de fidéliser les organisateurs et les participants, élément indispensable dans un marché de plus 

en plus concurrentiel. 
 

 Des évènements plus participatifs 

 
Développer le volet participatif est aujourd’hui une des clés pour rendre les événements uniques et plus 
efficaces. Les participants n’attendent plus seulement d’écouter ou de voir des contenus attractifs, ils 
doivent aussi être stimulés plus globalement dans le cadre d’évènements dont ils contribuent au 

contenu. Les innovations technologiques, mais aussi le design, l’architecture sont des facteurs 
permettant ces évolutions. C’est aussi parce que les lieux évènementiels sont innovants et uniques que 

les événements qu’ils accueillent le deviennent. 
 

 Priorité à la sécurité des publics et des équipements  

 
Dans le contexte actuel où les questions liées à la sécurité des personnes et des équipements sont 
essentielles, garantir cette sécurité est un enjeu majeur pour tous les sites accueillant du public. 
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 Une gamme de services élargie pour de véritables lieux de vie  

 

Avec des rythmes de vie qui s’accélèrent et un monde de plus en plus interconnecté, les modes de 
travail, de consommation et de loisirs évoluent. 
 
Les parcs d’expositions et les centres de congrès deviennent des lieux d’accueil, d’échanges, de travail 
et de détente. Ils peuvent offrir aux différents publics une large gamme de services professionnels et 
personnels (garderie, conciergerie, hôtel, restaurants, boutiques, etc…) devenant ainsi de véritables 

lieux de vie. 
 
 

2.2. Evolutions 2014-2015 du marché en France et à l’international 

 
Globalement, le volume d’événements organisés au niveau international est en croissance même si 

dans un contexte économique mondial contrasté, l’activité événementielle évolue de façon diverse selon 
les pays et leur situation économique.  
 
Dans son enquête réalisée en 2015 auprès de ses membres, l’AIPC (International Association of 
Convention Centre), montre que les catégories d’activités dont la croissance est la plus forte dans le 

monde sont les salons et les événements d’entreprises. 
 

2.2.1. Le marché des Foires et Salons  
 
Les Salons et Foires représentent l’activité principale des parcs d’expositions. Selon les premiers chiffres 
publiés  par l’UNIMEV (Union Française des Métiers de l’Evénement), les données des Salons et Foires 
en France pour le premier semestre de 2015 sont globalement restées stables tant au niveau du 

nombre d’exposants (+0,2%) que de la surface de stands (-0,9%) et du visitorat (-0,8%). Toujours 
selon l’UNIMEV, les salons grand public et mixtes ont attiré un peu moins de monde au premier 
semestre  2015 (-0,9% de visiteurs). Le nombre d’exposants et la surface commercialisée connaissent 
également un repli (respectivement de -2% et -3,1%) pour les salons grand public.  
 

A contrario, les salons professionnels, affichent une dynamique positive sur le premier semestre 2015. 
En effet, le nombre d’exposants a augmenté de 1,7% et la surface commercialisée de 3%. Le nombre 

d’entrées visiteurs enregistre quant à lui une hausse de 1,1%. 
 

2.2.2. Le marché des Congrès 
 
Sur le segment des Congrès en France, on enregistre selon l’UNIMEV, après une très belle année 2013, 
une baisse du nombre de congrès organisés en 2014 (-3,4%). Si l’on prend 2012 comme année de 

référence la tendance reste positive (+6,5%). On note aussi  une augmentation du nombre moyen de 
participants par congrès, ainsi que de la part des internationaux. 
 
L’activité congrès génère des retombées économiques importantes pour les sites et les villes qui les 
accueillent. Programmés très en amont, ils offrent une bonne visibilité  de l’activité sur le long terme.  
 
Selon les statistiques ICCA (International Congress and Convention Association), en 2014 la France se 

classe au 5e rang des pays accueillant des congrès dans le monde. 
 
Le nombre de congrès internationaux répertoriés en France s’est stabilisé en 2014 avec 533 

événements accueillis en France. Paris occupe la position de ville leader au niveau international avec 
214 congrès en 2014. 
 

2.2.3. Le marché des événements d’entreprise 

 
Concernant le tourisme d’affaires, l’étude réalisée chaque année par Coach Omnium montre en 2015, 
une hausse de 1,2 % du marché du tourisme d’affaires en France (qui représente un chiffre d’affaires 
de 8,2 milliards €). 
 
Depuis la crise financière en 2008, on observe d’une année sur l’autre une alternance de hausses et de 

baisses de la demande qui s’explique notamment par le manque de visibilité sur le long terme des 
entreprises qui n’arrivent pas à anticiper leur stratégie en termes d’événements (avec des ajustements 
en cours d’année et des réservations parvenant dans des délais de plus en plus courts). 
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Toujours selon l’étude Coach Omnium, en 2015, la tendance à la baisse de la durée moyenne des 

réunions se confirme. Les activités périphériques sont elles aussi en diminution.  
 
Globalement, le marché de l’événementiel est en constante évolution, avec des événements plus 
personnalisés et une diversification des formats nécessitant des espaces multifonctionnels et de 
solutions technologiques adaptées. Les observateurs de la filière insistent sur l’importance des capacités 
d’innovation, d’adaptation et de différenciation pour la réussite des acteurs du secteur. 
 

  
Fort de sa connaissance du marché, de ses expertises et savoir-faire, GL events est 
partenaire des collectivités pour proposer des solutions adaptées aux spécificités des sites 
dont il a la gestion et à celles de leur territoire.  
 
 

LES SITES DU RESEAU GL EVENTS 
 

CENTRES DE CONGRÈS 
- ANKARA (TURQUIE) : CONGRESIUM ANKARA 
- BARCELONE (ESPAGNE) : CENTRE DE CONVENTIONS INTERNATIONAL DE BARCELONE (CCIB) 

- BRUXELLES (BELGIQUE) : SQUARE BRUSSELS MEETING CENTRE 
- CLERMONT-FERRAND : POLYDÔME 
- LA HAYE (PAYS-BAS) : WORLD FORUM 
- LYON : CENTRE DE CONGRÈS DE LYON 
- METZ : METZ CONGRÈS ÉVÉNEMENTS 
- NICE : ACROPOLIS 

- PARIS : MAISON DE LA MUTUALITÉ 
- PARIS : PALAIS BRONGNIART 
- SAINT-ÉTIENNE : CENTRE DE CONGRÈS 
- STRASBOURG : PALAIS DE LA MUSIQUE ET DES CONGRÈS 
- TOULOUSE : CENTRE DE CONGRÈS PIERRE BAUDIS 
- VALENCIENNES : CENTRE D’EXPOSITIONS ET DE CONGRÈS 
 

PARCS D’EXPOSITIONS 

- AMIENS : MÉGACITÉ 
- BUDAPEST (HONGRIE) : HUNGEXPO 
- CLERMONT-FERRAND : GRANDE HALLE D’AUVERGNE 
- LYON : EUREXPO 
- METZ : METZ EXPO ÉVÉNEMENTS 
- PADOUE (ITALIE) : PADOVAFIERE 

- PARIS : PARC FLORAL 
- PARIS : PARIS EVENT CENTER 
- RIO DE JANEIRO (BRÉSIL) : RIOCENTRO 
- SÃO PAULO (BRÉSIL) : SÃO PAULO EXPO 
- STRASBOURG : PARC DES EXPOSITIONS DU WACKEN 
- TOULOUSE : TOULOUSE EXPO 

- TROYES : TROYES EXPO 
- TURIN (ITALIE) : LINGOTTO FIERE 
- VANNES : LE CHORUS 
 
ESPACES RÉCEPTIFS 

- ISTANBUL (TURQUIE) : THE SEED 
- LYON : CHÂTEAU DE SAINT-PRIEST 

- LYON : LA SUCRIÈRE 
- PARIS : LA CHESNAIE DU ROY 
- SHANGHAI (CHINE) : PERFORMANCE CENTER 
- TOULOUSE : ESPACES VANEL 
 
ESPACES MULTIFONCTIONNELS ET SALLES DE SPECTACLES 
- CLERMONT-FERRAND : ZÉNITH D’AUVERGNE 

- LONDRES (ROYAUME-UNI) : BATTERSEA EVOLUTION 
- RIO DE JANEIRO (BRÉSIL) : HSBC ARENA 
- ROANNE : LE SCARABÉE 
- TURIN (ITALIE) : OVAL 
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Introduction 

L’année 2015 fut une année difficile pour l’univers 

évènementiel en France. Elle le fut également pour les 

équipes de GL Events Parc des Expositions de Metz Métropole 

(Metz Expo Évènements). C’est dans ce tumulte, que Metz 

Expo Évènements affiche pourtant son meilleur volume 

d’affaires jamais atteint. Paradoxe et douleur parfois des 

évènements, cette progression trouve pourtant son 

explication dans l’accueil de la principale manifestation de 

l’année : la 28e Exposition Européenne d’Aviculture. 

Celle-ci avait ouvert ses portes le matin du 13 novembre 

2015, au-delà même des attentes de l’organisateur, une 

foule nombreuse de visiteurs est au rendez-vous ! Le 

lendemain, le visitorat désertera les allées du Parc des 

Expositions de Metz : les attentats de Paris avaient eu lieu la 

veille au soir.  

  

Quelques semaines auparavant, au sortir d’une très belle édition de la Foire Internationale de 

Metz, qui avaient mis en lumière et en musique les années 80, et à la veille de l’ouverture du SMAHRT 

(Salon professionnel des métiers de bouche) l’équipe de Metz Expo Évènements vivait la douleur de 

perdre un membre de son équipe ; leur assistante de direction : Guylaine KNAPP. 

« The show must go on » et c’est dans ce contexte particulier que l’activité de 2015 a été marquée par 

l’organisation et l’accueil d’évènements plaçant une nouvelle fois le Centre Foires et Congrès de Metz 

Métropole comme outil de promotion de son territoire. 

 

Cultivant des rapports privilégiés avec l’ensemble des collectivités territoriales, et plus particulièrement 

avec son délégant, la Communauté d’Agglomération de Metz Métropole, l’entité Metz Expo Évènements 

en complicité avec l’autre filiale du Groupe GL Events, Metz Congrès Évènements, ont conçu et 

ébauché au cours de l’année 2015 les outils, les stratégies commerciales et de communication pour le 

Futur Centre des Congrès. 

 

Afin de poursuivre le développement de ses activités, Metz Expo Évènements s’est fixé pour 2016 les 

objectifs suivants : 

 

 atteindre un volume d’affaires de près de 8,5 millions € 

 maintenir sa Foire commerciale et internationale à un haut niveau 

 mutualiser l’ensemble de ses services 

 à bientôt 10 années, le contrat entre Metz Métropole et GL Events : établir un 

diagnostic concernant les bâtiments 

 élaborer les scenarii de stratégie commerciale et opérationnel pour la gestion du 

Futur Centre des Congrès 

 être un acteur du développement durable au cœur de son territoire 

 renforcer et former les équipes 
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Informations juridiques 
 

Raison Sociale : G.L. events – Parc des Expositions de Metz Métropole 
 

Nom Commercial : METZ-EXPO Événements 

 

SAS GL Events Parc des Expositions de Metz Métropole 
Capital Social : 50 000 € 

Est détenu par GL Events - 500 actions - 100 % 

 

 Président : Jean-Eudes RABUT 

 Directeur Général : Michel COQUÉ 

 

 Immatriculation au Registre du Commerce et des Sociétés 

Greffe du Tribunal d’Instance de Metz le 12 décembre 2006 

 

 Siret 493 152 318 000 17 

 NAF 8230 Z 

 

 

Délégation de service public du Parc des Expositions de Metz Métropole 

 Convention de DSP* entre Metz Métropole et GL Events signée en date du 
2 novembre 2007 

 Durée de la DSP 30 ans à compter du 1er janvier 2007 

 

 

Redevance pour occupation du domaine public 

 La redevance fixe de 2007 70    K€ 
 La redevance fixe de 2008 72    K€ 
 La redevance fixe de 2009 73,5 K€ 

 La redevance fixe de 2010 77,7 K€ 
 La redevance fixe de 2011 76,3 K€ 
 La redevance fixe de 2012 78,4 K€ 
 La redevance fixe de 2013 79,1 K€ 
 La redevance fixe de 2014 79,8 K€ 

La redevance fixe de 2015 81   K€ 
 

 
Redevance variable 

3 % du CA HT avec plafond de 15% du résultat avant impôts, dans tous les cas supérieurs à 30 K€ 
(extrait du contrat de DSP*) 
 

Rappel sur l’exercice 2007  193 K€ 

Rappel sur l’exercice 2008    91 K€ 
Rappel sur l’exercice 2009 174 K€ 
Rappel sur l’exercice 2010 234 K€ 
Rappel sur l’exercice 2011  224 K€ 
Rappel sur l’exercice 2012 233 K€ 
Rappel sur l’exercice 2013 191 K€ 
Rappel sur l’exercice 2014 180 K€ 

Rappel sur l’exercice 2015 215 K€ 
 

 
 
 
 
* Délégation de Service Public 
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2015 

L’activité de Metz-Expo événements 
 

 

Rapport d’Activité 2015 

 

 

 

 

I - SITUATION ET EVOLUTION DE L'ACTIVITE DE LA SOCIETE 

 

Situation et évolution de l'activité de la société au cours de l'exercice 

 
L’année 2015 a connu un volume d’activité supérieur à celui de l’exercice précédent. Ce meilleur niveau 
d’affaires s’explique notamment par un événement majeur l’Européenne d’Aviculture accueilli en 
novembre 2015. 
 

Pour les deux activités confondues : Metz-Congrès Evènements et Metz-Expo Evènements, ce sont près 
de 1 000 000 visites qui sont enregistrées sur le site Centre Foires et Congrès de Metz métropole. 
 
L’activité se distingue par des évènements organisés, environ 80 % du CA de Metz expo évènements et 
d’évènements accueillis, tant pour Metz Expo que Metz Congrès. 
 

Les événements majeurs qui ont marqué l’année 2015 sont 
 
Parmi les plus significatifs : 
 

 La Foire Internationale et Commerciale de Metz, 

 Le Salon de l’habitat et de la décoration (réseau Viving), 

 Creativa, 

 Salon du Chocolat et des Gourmandises du Grand Est, 

 Urbest –Salon pour l’Espace Public, 

 Agrimax, 

 Oriaction, 

 Smahrt - Métiers de l’Alimentation - Hôtellerie-Restauration 

 Salon de la Chasse, 

 Exposition Européenne d’Aviculture 

 

En 2015, Metz-Expo Evénements enregistre un chiffre d’affaires net annuel de 9 519 202 € contre 
l’année 8 544 558 € l’année précédente soit une augmentation de 11,41 %. 
 

Le résultat après impôts est de 846 076 € contre 718 774 € en 2014, soit là une progression de 17,41 %. 

 
L’activité de Metz-Expo Evènements se scinde en quatre niveaux : 

 

 L’organisation d’évènements 

 L’accueil d’évènements 

 La location d’une partie de ses équipements pour l’activité Congrès 

 Le F&B (redevance de restauration) 
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La partie organisation représente 75 % du chiffre d’affaires réalisé, contre 83 % l’an passé, s’expliquant 

notamment par l’accueil de l’Européenne d’Aviculture. Metz-Expo Evènements demeure ainsi davantage 

une filiale organisatrice d’évènements plus qu’un site réceptif. 

 

 

En 2015 : 

 

 au total ce sont 63 événements majeurs qui ont été organisés ou accueillis, 

 

 près de 1 000 000 de visiteurs ont fréquenté le site Centre Foires et Congrès de 

Metz Métropole. 

 

 

2015 constitue la neuvième année consécutive de gestion du site Centre Foires et Congrès de Metz 

Métropole par la filiale de GL events, la société d’exploitation GL Parc des Expositions de Metz 

Métropole 

 

Elle entretient des relations de confiance avec l’ensemble des collectivités territoriales et est ainsi un 

des partenaires incontournables des chambres consulaires et des principaux acteurs socio-économiques 

de son territoire. 

 

En créant régulièrement de nouveaux évènements et en développant des manifestations qui s’inscrivent 

depuis des décennies dans le paysage socio-économique de sa région, elle répond au développement 

souhaité par les principaux acteurs de l’agglomération messine, voire plus largement ceux du territoire 

mosellan et lorrain. 

 

De rappeler que les activités de la Société GL Parc des Expositions de Metz Métropole s’inscrivent dans 

le cadre d’une DSP signée en 2006 pour une durée de 30 ans à compter du 1er janvier 2017 avec la 

Communauté de Communes Metz Métropole. 

 

Elle est également engagée dans une véritable dynamique responsable et à ce titre est sans cesse 

préoccupée par des actions de développement durables. 

 

Parmi tous ses évènements la Société GL Parc des Expositions de Metz Métropole compte une des 

manifestations phare de l’année : la Foire Internationale de Metz. 

 

Mais au-delà les principaux secteurs d’activité de son territoire font l’objet d’un évènement dédié. Ce 

qui est le cas pour Urbest répondant aux problématiques des collectivités, Agrimax à celles du monde 

agricole, l’Habitat aux secteurs du bâtiment et de la décoration, Immotissimo à celui de l’immobilier…  

 

Il est à noter que la Société organise plusieurs marchés à la brocante donnant au site Foires et Congrès 

de Metz une autre originalité. 
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Activité de Metz Expo événements 

 

 
 
Le volume d’activité de la Société Metz-Expo Evènements se répartit de la manière suivante : 

 
 manifestations organisées 2015 : 7 123 K€ contre 7 062 K€ en 2014  

 manifestations accueillies 2015 : 1 998 K€ contre 1 011 K€ en 2014  

 F&B 2015 : 375 K€ contre 186 K€ en 2014 

 CA autres activités 2015 : 392 K€ contre 396 K€ en 2014  

 

 
 

Metz Expo événements demeure ainsi et avant tout un organisateur d’événements. 
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Les événements organisés  
 
L’événement majeur demeure la Foire internationale de Metz qui se déroule au début de 
l’automne. 
 
L’organisation des événements est scindée en 4 principaux secteurs 
 

 la Foire Internationale et Commerciale avec un CA avoisinant les 4 000 K€ la manifestation 
représente 42 % du CA, contre 47 % l’an passé. 
 

 les Salons avec un total de 13 événements pour un CA annuel à 3 133 K€, ce secteur 
représente 32 % de l’activité  
A noter les deux autres activités symboliques du Parc des expositions de Metz-Métropole. Le 
Salon de l’Habitat arrive en tête, il est, après la Foire Internationale de Metz, le second 

événement par ordre d’importance. Arrive ensuite, à présent, les Salons Creativa et Chocolat 
 

 les 13 Marchés aux puces (13 marchés du samedi matin + 2 marchés exceptionnels, le 
dimanche) pèsent 4 % du volume d’activités pour 278 K€. Il est à noter qu’au cours de l’année 
2014, l’organisation de ces marchés a connu de nombreuses modifications et notamment 
l’informatisation des inscriptions. 
 

 la Foire de Mai : 3 % pour 222 K€ 
 

 

Manifestations Accueillies 
 
Une des activités majeures de Metz-Expo Evénements est : la partie réceptive d’évènements. Il 
peut s’agir de salons, de marchés, de concours, d’accueil de cirques, de colloques, … 

 
A ce titre, la société d’exploitation loue ses espaces d’exposition, ses halls et ses espaces d’exposition 
en plein-air. A ces locations sont très souvent associée des prestations techniques. 
 
Ces secteurs ont généré un CA annuel de 1 998 K€ en 2015 contre 1 011 K€ en 2014 et 1 098 K€ en 

2013. Cette forte progression était surtout portée par l’évènement européen d’aviculture en novembre 
2015. 

 
En 2015 les événements majeurs accueillis : 
 

 Animalia les 3 et 4 janvier 

 Studyrama le 17 janvier 

 Le Grand Cirque de Saint Petersbourg du 13 au 16 février 

 Marché aux Tissus le 1er mars  

 Salon Art Contemporain du 06 au 08 mars 

 Salon CE les 10 et 11 mars 

 Cirque Francky Zavatta du 27 au 29 mars 

 Salon des Vins et de la Gastronomie du 10 au 12 avril 

 Cirque Pinder du 26 au 28 juin 

 Animalia les 05 et 06 septembre 

 Cirque Medrano du 11 au 13 septembre 

 Marché aux tissus le 13 septembre 

 Salon de l’Erotisme les 10 et 11 octobre 

 Exposition Canine les 31 octobre et 1er novembre 

 Exposition Européenne d’Aviculture du 13 au 15 novembre 

 Salon du Mariage du 20 au 22 novembre 

 Salon Oriaction du 26 au 28 novembre 
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Évènements en co-production 

 
En 2015 la Société GL Parc des Expositions de Metz Métropole aura choisi de produire en co-production 
plusieurs évènements : 
 

 Dynamic Land du 11 au 20 février (espaces de jeux indoor) 

 Exposition Napoléon du 25 avril au 10 mai (exposition culturelle et historique présentée sur 

3 000 m2 

 Salon Bio du 17 au 19 avril (la commercialisation est partagée entre les deux co-organisateurs) 

 

 
Les Puces de Metz 

 
En 2015 la Société GL Parc des Expositions de Metz Métropole aura organisé 12 marchés aux puces du 
samedi et 3 marchés à caractère exceptionnel les dimanches. A noter deux spécificités : 
 

 Création d’un nouveau format ; les Puces de la Mirabelle (s’intégrant dans les festivités de la 

Ville de Metz) 

 Les Puces de Noël de Joie dont le bénéfice est reversé à une association caritative 

 

Chaque marché accueille en moyenne 5 à 6 000 visiteurs. 
 
 

Puces du samedi 
 

 10 et 31 janvier 

 14 février 

 28 mars 

 18 avril 

 23 mai 

 6 et 20 juin 

 4 juillet 

 12 septembre 

 24 octobre  

 5 décembre 

 
 
Puces du dimanche 

 
 15 mars : Puces de Printemps 

 23 août : Puces de la Mirabelle 

 8 novembre : Puces de Noël de Joie 

 
 
Activité F & B 

 
Le site Centre Foires et Congrès de Metz Métropole dispose de deux restaurants et de trois espaces 

bars. La gestion de la restauration, par contrat de sous-concession avait été confiée à un opérateur 

local : La Grange de Condé, à compter de la mi-février 2014. Celui-ci a pris la décision pour des 

raisons personnelles, et d’un commun accord, de mettre un terme à ce contrat, au 31 décembre 2015. 

 

La redevance qui a été versée par des gestionnaires de restauration à la Société Metz-Expo Evénements 

a été de 392 K€ en 2015, en 2014 elle était de 186 K€ et de 131 K€ en 2013.  

 

 
 
 
 



 2015 
 

 Page 25 

 
 

Chiffres clés de 2015 : 
CA annuel 2015 : 9 519 202 € 

 Résultat avant impôt : 846 076 € 
 Redevance fixe : 80 500 € 
 

 
 

 
Répartition de l’activité en volume : 
 CA manifs organisateur : 7 123 K€ 
 Marge manifs organisateur : 3 560 K€ 
 
 CA manifs accueillies : 1 998 K€ 

 Marge manifs accueillies : 632 K€  

 
 CA F&B : 375 K€  
 Marge F&B : 34 K€ 
 
 CA autres activités : 392 K€ 
 Marge autres activités : 391 K€ 

 
 

 

 

Perspectives 2016 
 
La Société GL Parc des Expositions de Metz Métropole œuvre avec sa filiale cousine GL Centre des 

Congrès de Metz Métropole. Les deux structures ont mutualisé des pans de leurs activités, notamment 

par la constitution d’un pôle visant à développer les manifestations à accueillir tant pour le Parc des 

Expositions que pour le Centre des Congrès. 

 

L’année 2016 sera marquée par la pose de la première pierre du Futur Centre des Congrès. Cela sous-

entend que les équipes respectives des deux sociétés œuvreront à élaborer ce nouveau site et à assurer 

sa pré-commercialisation 

 

Les objectifs fixés pour 2016 : 

 

 atteindre un volume d’affaires de près de 8,5 millions € 

 maintenir sa Foire commerciale à un haut niveau 

 mutualiser l’ensemble de ses services 

 9 années au sein du Groupe GL events : établir un diagnostic concernant les bâtiments 

 concrétiser le projet du nouveau Centre des Congrès 

 être un acteur du développement durable 

 renforcer et former les équipes 
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L’activité prévue  
 
1. Les événements accueillis  

 
Au-delà des événements habituels, salons, conventions, concours, cirques, … viendront 
marquer notre programmation  
 

 Salon Photomatos  les 27 et 28 mai 

 Championnat de France Canin les 04 et 05 juin 

 Autonomic les 13 et 14 octobre 

 GEN 4 – Salon du Numérique les 18 et 19 octobre 

 

Les salons habituels  
 

 Studyrama le 16 janvier 

 Cirque sur l’eau du 12 au 14 février 

 Art 3F Salon d’arts contemporains les 4 et 6 mars 

 Salon des Vins et de la Gastronomie du 08 au 10 avril 

 Salon Bio du 15 au 17 avril 

 Foire de Mai du 7 au 29 mai 

 Cirque Pinder du 23 au 26 juin 

 Cirque Medrano du 09 au 11 septembre 

 Salon de l’Erotisme les 15 et 16 octobre 

 Cirque Gruss du 27 octobre au 02 novembre 

 Exposition Canine les 05 et 06 novembre 

 Salon du Mariage du 18 au 20 novembre 

 Cirque Medrano CE Noël du 16 au 18 décembre 

 Cirque Medrano du 28 au 31 décembre 

 
 

2. La Foire Internationale et Commerciale 
 

Elle demeure l’événement majeur de l’année et représente plus de 40 % du volume d’activité de la 
Société. Elle compte parmi les toutes meilleures foires internationales organisées en France. La FIM est 
un des éléments fédérateur de l’activité économique de toute la Région Lorraine. 

 
L’objectif : maintenir la Foire de Metz comme une des Foires de référence de la 
Grande Région Est et la rendre encore plus accessible. 

 
81e édition de la Foire Internationale de Metz 

du vendredi 30 septembre au lundi 10 octobre 2015 
 

Seront accueillis : 

 
 plus de 600 stands soit environ 3 000 exposants 

 une fréquentation de plus de 200 000 visites 

 55 000 m² de surface d’exposition 

 
Le thème retenu pour l’édition 2016 : L’histoire de la Mode  
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3. Les Marchés aux Puces et à la Brocante 

 
Metz est une référence pour les marchés aux Puces et à la Brocante en France. 

 
Avec 15 marchés aux puces programmés en 2016, la Société GL Parc des Expositions de Metz Métropole 
s’affirmera une nouvelle fois comme un des premiers rendez-vous brocanteurs en France. 

 

Les 12 marchés du samedi de 7 h à 12 h 
  

 09 et 30 janvier 

 20 février 

 02 et 16 avril  

 07 et 21 mai 

 11 et 25 juin 

 09 juillet  

 10 septembre 

 22 octobre 

 10 décembre 

3 marchés exceptionnels les dimanches  
 

 Les Puces de Printemps le 13 mars 

 Les Puces de la Mirabelle associées à un Salon Vintage le 28 août 

 Marché aux Puces de « Noël de Joie » le 20 novembre 

 

A noter : ce marché intitulé Puces de Noël de Joie est réalisé au profit d’une association caritative 
soutenue par le quotidien régional le Républicain Lorrain, l’Association Noël de Joie. Le bénéfice de cet 
événement est reversé à ladite association. Ainsi en 2015 ce sont 10 000 € qui ont été versés à 

l’association caritative Noël de Joie. 
 

 

4. Les Salons 

 
Metz-Expo Evénements est avant tout un organisateur de salons et d’événements. 
14 rendez-vous majeurs sont programmés en 2016.  
 
Ce secteur d’activité représente un tiers du volume d’affaires de notre société. 

 
 Urbest Grand Est Salon de l’Espace Public du 26 au 28 janvier  

 Creativa Salon des Loisirs Créatifs du 25 au 28 février 

 Salon du Chocolat du 25 au 28 février 

 Dynamic Land du 10 au 19 février 

 Salon de l’Habitat et de la Décoration du 18 au 21 mars 

 Salon Bio (en coproduction) du 15 au 17 avril 

 Salon Seniors les 23 et 24 avril 

 Foire de Mai du 7 au 29 mai 

 Salon Femmes les 21 et 22 mai 

 Salon Chasse – Pêche & véhicules tout terrain du 9 au 11 septembre 

 Immotissimo du 16 au 18 septembre 

 Foire Internationale de Metz du 30 septembre au 10 octobre 

 Agrimax du 27 au 29 octobre 

 Salon des Antiquaires du 25 au 28 novembre 

 
Tout au long de l’année 2016, ce programme prévisionnel pourra être complété d’événements à 
accueillir ou à concevoir.  
Les 28 000 m² de surface d’exposition et les 50 hectares d’exposition plein air, ainsi que les 5 000 
places de parking font du Centre Foires et Congrès de Metz Métropole un lieu de rendez-vous pour tous 

les acteurs du monde événementiel. 
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Exploitation du site 

 
Rappel 
 

 Le Parc des Expositions de Metz Métropole = 24 913 m² 
    (Hors espaces dédiés aux congrès 21 000 m²)  

 
 2 espaces restaurant 

 
 3 bars 

 
 1 parking 5 000 places 

 
 1 territoire de 50 hectares 

 
 

 

Les principaux évènements de 2015 
 
 

  Accueillis Organisés Total 

Nb Manifestations 33 32 65 

Total Jours Montage Démontage 129 201 330 

Total Jours Ouverture 85 114 199 

Total Jours Occupation 188 312,5 500,5 

 
 

Pour mémoire : les principaux événements de 2014 
 
 

  Accueillis Organisés Total 

Nb Manifestations 31 32 63 

Total Jours Montage Démontage 94 201 295 

Total Jours Ouverture 56,5 91 147,5 

Total Jours Occupation 150,5 292 442,5 
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Programme des principales  

Manifestations 2015 
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Les Manifestations Accueillies 
 
 

 
 Plus de 33 événements majeurs 

 

 85 jours d’occupation du site  
(hors montage et démontage) 
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Les Manifestations Accueillies associées à 

la prestation de services 
 
 
Manifestations Accueillies 
 

La partie réceptive d’évènements concerne : des salons organisés par des opérateurs extérieurs, 

des marchés, des concours, l’accueil de cirques ou événements de plein-air, de colloques, de soirées de 

gala, … D’une manière générale, tout événement qui nécessite de grands espaces couverts ou de plein-

air. 

 

C’est une des missions de Metz-Expo Evènements. A ce titre, la société d’exploitation loue les espaces 

d’exposition du Centre Foires et Congrès de Metz Métropole. Il s’agit des différents halls et des espaces 

d’exposition de plein-air :  

 Hall A : 7 940 m²  capacité d’accueil 8 000 personnes 

 Hall B : 6.084 m² capacité d’accueil 7 500 personnes 

 Hall C : 4 805 m² capacité d’accueil 5 000 personnes 

A cela s’ajoute 2 mezzanines de 145 et 190 m² surplombant le hall B. 

 

A ces locations sont très souvent associée des prestations techniques : 

 Montage de stands 

 Montage de gradins 

 Espaces d’exposition 

 Prestations audiovisuelles  

 Diffusion, captation, retransmission d’images 

 Décoration personnalisée  

 …. 

 

Ces secteurs ont généré un CA annuel de 1 998 K€ contre 1 011 K€ en 2014.  

 
Un secteur mutualisé pour Metz-Expo évènements et Metz-Congrès événements. 
 
Rappel : après avoir intégré en 2013, Metz-Congrès Evènements, gestionnaire et assemblier de 

Congrès, les deux filiales de GL Events ont mutualisé leurs services notamment sur l’activité des 

événements à accueillir sur l’ensemble du site Centre Foires et Congrès de Metz Métropole. Cela se 

traduit par des équipes techniques et commerciales communes. 

 

 

 

 
               

         Dynamic Land 
                 Du 11 au 20 février 2015 

 
Cirque Arlette Gruss 

Du 15 au 18 octobre 2015 
 

 
 
 
 

 

 
Salon de l’Aviculture 

Du 13 au 15 novembre 2015 

http://s-www.republicain-lorrain.fr/images/D219AAE5-B686-4F52-B6ED-FACB820A049C/LRL_v0_13b/depuis-ce-matin-les-juges-passent-devant-des-centaines-de-cages-ils-notent-environ-80-specimens-par-jour-hoto-gilles-wirtz-1447863968.jpg
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Les principales manifestations accueillies en 2015  
 

Début 
Evt 

Fin Evt 

Durée 

exploitation 

(jours) 

Evenement Client org. événement 
Surface 

louée m² 
Nb Participants 

evt 

03/01/15 04/01/15 2 ANIMALIA 1  - 2015 ORFOSA  4 805 2 000 

17/01/15 17/01/15 1 Salon STUDYRAMA 2015 STUDYRAMA  3 042 4 500 

14/02/15 16/02/15 3 
LE GRAND CIRQUE DE ST-PETERSBOURG 
2015 

ARENA PRODUCTION 2 000 3 000 

26/02/15 26/02/15 1 TROPHÉES DE LA DYNAMIQUE AGRICOLE 
BANQUE POPULAIRE ALSACE LORRAINE 

CHAMPAGNE 
3 897 400 

01/03/15 01/03/15 1 MARCHE DU TISSU 1 - 2015  STOFFEN SPEKTAKEL  3 042 3 000 

06/03/15 08/03/15 3 SALON D'ART CONTEMPORAIN 2015  ART3F 6 084 5 000 

10/03/15 11/03/15 2 Salons CE 2015  COMEXPOSIUM 4 805 3 000 

13/03/15 15/03/15 3 MISE SOUS PLIS 1ER TOUR 2015  PREFECTURE DE LA MOSELLE 3 042 550 

25/03/15 25/03/15 1 MISE SOUS PLIS 2EME TOUR 2015  PREFECTURE DE LA MOSELLE  4 805 550 

03/04/15 06/04/15 4 RASSEMBLEMENT DES JEUNES CHRETIENS ESPACE JEUNES  11 837 1 000 

10/04/15 12/04/15 3 
SALON DES VINS ET DE LA GASTRONOMIE 

2015 
GL EVENTS EXHIBITIONS  PERFORMANCE 3 042 3 000 

23/04/15 23/04/15 1 REUNION PREPARATOIRE EXPOSITION AVI  
SOCIETE CENTRALE D'AVICULTURE DE 

FRANCE  
55 20 

24/04/15 26/04/15 3 Véhicules Auto-moto Big Foot  CHRISTIAN PREIN  500 500 

25/04/15 10/05/15 16 EXPOSITION NAPOLEON METZ EXPO EVENEMENTS 6 084 2 000 

05/05/15 05/05/15 1 EXAMEN BSTAT 2015 
PLATE FORME ACHATS FINANCES CENTRE 
OUEST (PFAF CO) 

4 805 750 

15/05/15 16/05/15 2 Rassemblement Solidaire SSVP SOCIETE DE SAINT VINCENT DE PAUL 7 100 2 500 

05/06/15 05/06/15 1 JOURNEE SECURITE SOPREMA  JOYCE-CONCEPT 1 000 100 

20/06/15 20/06/15 1 CE ALDI EUROPA PARK  COMITE D'ENTREPRISE ALDI MARCHE  1 000 100 

25/06/15 28/06/15 4 CIRQUE PINDER 2015  
CIRQUE PINDER JEAN RICHARD  PROMOGIL 

S.A. 
3 000 3 000 

27/06/15 28/06/15 2 IOUPSI & JOKE 2015 XP NORMANDIE SAS  7 100 1 500 

07/07/15 07/07/15 1 
REUNION PREPARATOIRE EXPOSITION 
07/07/15  

SOCIETE CENTRALE D'AVICULTURE DE 
FRANCE  

55 19 

29/08/15 29/08/15 0 REUNION PREPARATOIRE AVI 29/08/15 
SOCIETE CENTRALE D'AVICULTURE DE 

FRANCE  
55 20 

11/09/15 13/09/15 3 CIRQUE MEDRANO 2015 ARENA PRODUCTION 2 000 2 000 

13/09/15 13/09/15 1 MARCHE DU TISSU 2 - 2015 STOFFEN SPEKTAKEL  3 203 1 500 

10/10/15 11/10/15 2 SALON DE L'EROTISME 2015 LEENA EXPO  7 940 3 000 

12/10/15 18/10/15 7 CIRQUE ARLETTE GRUSS 2015 CIRQUE ARLETTE GRUSS 3 000 3 000 

31/10/15 01/11/15 2 EXPOSITION CANINE 2015 SOCIETE CANINE DE LORRAINE 19 845 20 

13/11/15 15/11/15 3 EXPOSITION EUROPEENNE D'AVICULTURE 
SOCIETE CENTRALE D'AVICULTURE DE 

FRANCE  
36 000 30 000 

19/11/15 19/11/15 1 
SALON A L'ENVERS 2015 -                  

Salon équipé en extérieur 
ENTREPRENDRE EN LORRAINE NORD 4 0 0 

20/11/15 22/11/15 3 SALON DU MARIAGE 2015  A3 LOR  3 042 5 000 

26/11/15 28/11/15 3 ORIACTION 2015  ONISEP LORRAINE  7 940 12 000 

27/11/15 28/11/15 2 MISE SOUS PLIS REGIONALES 1ER TOUR PREFECTURE DE LA MOSELLE  3 042 100 

08/12/15 08/12/15 1 Assemblée Sociétaire, Metz 2015 
BANQUE POPULAIRE ALSACE LORRAINE 
CHAMPAGNE  

6 903 3 500 

09/12/15 09/12/15 1 MISE SOUS PLIS REGIONALES 2ND TOUR PREFECTURE DE LA MOSELLE 4 805 100 

 

TOTAL durée en  

jours 
  

85 Nombre d’évènement  33  178 875 96 729 
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Les Manifestations organisées 
 
 

 
 35 événements en 2015 

 1 Foire Commerciale et Internationale 

 16 Salons  

 15 Marchés aux Puces & à la Brocante 

1 Espace de Loisirs pour enfants 

1 Foire Foraine 

1 Concours International  

 

 

 pour 114 jours d’exploitation  
(hors montage et démontage) 

 

 



 2015 
 

 Page 34 

 

Manifestations organisées 

par Metz-Expo événements 
 
 
 
 
 
 

Les Foires 
 

 Foire Internationale de Metz (25 septembre au 05 octobre) 

 

 Foire de Mai (08 au 31 mai) 
 
 
 
 

Les Salons 
 

 Salon pour les Economies d’Energies (16 au 18 janvier) 

 

 Urbest Grand Est (27 au 29 janvier) 

 

 Creativa (05 au 08 février) 

 

 Salon du Chocolat et Gourmandises (05 au 08 février) 

 

 Salon de l’Habitat et de la Décoration (20 au 23 mars) 
 

 Salon 100 % Bio (Co organisé) (17 au 19 avril) 

 

 Salon Chasse – Pêche & Véhicules tout terrain (05 au 07 juin)  

 

 Immotissimo, salon de l’immobilier (11 au 13 septembre) 
 

 SMAHRT (11 au 14 octobre) 
 

 Agrimax – Salon Agricole (16 au 18 octobre) 
 

 Salon des Antiquaires (20 au 23 novembre) 
 

 
 

 
 

Espace Loisirs Enfants 
 

 Dynamic Land (11 au 20 février) 
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Les Marchés aux Puces 

 
 

 Puces de Printemps (15 mars) 

 

 Puces de la Mirabelle (23 août) - NOUVEAU 

 

 Marché aux Puces « Noël de Joie » (08 novembre) 

 

 Les 12 marchés aux Puces du samedi : 

 

 10 & 31 janvier 

 14 février 

 28 mars 

 18 avril 

 23 mai  

 06 & 20 juin 

 04 juillet 

 12 septembre 

 24 octobre 

 05 décembre 
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Salon pour les Economies  

d’Energies 
du 16 au 18 janvier 2015 
 

 

 

Description de l’événement 
 
L’objectif de ce salon est de répondre aux problématiques de visiteurs dans les domaines du chauffage, 
de l’isolation et des économies d’énergies. 
 

 

Historique chiffré du salon 
 

  2010     2011  2012  2013 2014 2015 

C.A.   97 K€     111 K€ 98 K€ 73 K€ 76,2 K€ 73 K€ 

Nb Exposants    38    46    44    43   41 43 

Nb visiteurs 
estimation 

3 500 3 500 3 500 1 500* 2 000 1 500 

* météo très défavorable : verglas sur les routes le dimanche du salon 

 

 

Évolution ou commentaires 

 
 Le turn-over important des exposants d’une année sur l’autre ne facilite pas le développement 

de ce salon positionné entre la Foire Internationale et le salon de l’habitat. Le visitorat a 

également du mal à s’accroître. 
 

 Les animations faites par l’Alec du pays messin ont contribué à la bonne gestion de ce salon. 
Les partenaires comme l’UEM ont décidé de ne plus y participer, il est très difficile d’impliquer 
les fédérations qui ne souhaitent pas adhérer à ce type d’événement, elles préfèrent développer 
leur promotion sur des évènements majeurs tels que la FIM et le salon de l’habitat. 

 

 

Orientations 2016 - 2017  

 

 Suppression de ce salon 
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Articles de presse 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La Semaine 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Le Républicain Lorrain 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 2015 
 

 Page 38 

 

Urbest Metz Grand Est 
du 27 au 29 janvier 2015 

 

 
Description de l’événement 
 
Salon Professionnel pour l’Espace Public, Urbest s’adresse à tous les acteurs qui sont responsables de 
l’aménagement des villes, villages, collectivités. 

 
 

Historique chiffré du salon 

 

 2010  2011 2012 2013 2014 2015 

 

C.A. 

 

221 K€ 

  

272 K€ 

 

245 K€ 

 

262 K€ 

 

256 K€  

 

206 K€  

Nb Exposants 83  100 93 100 84 80 

Nb visiteurs 3 800  3 605 3 415 3 351 3 200 3 569 

 
 

Évolution ou Commentaires 
 
Depuis deux ans le Salon a bénéficié d’une totale restructuration de ses espaces. L’accès au Public de la 
nouvelle Grande Région n’a pas encore eu son effet. Pourtant cette vocation du Salon, avec son statut 
de monopole sur le Grand Est, ne demande qu’à s’affirmer.  
 
 

Orientations 2016 - 2017  

 
 L’objectif consiste à conforter une dimension géographique plus large en s’appuyant sur l’aide et 

le partenariat de grandes collectivités ou d’institutions concernées par la gestion du Grand Est 
 

 La part de scénographie doit être confortée ainsi que la communication indispensable en amont 
du Salon 
  

 Pour cela le développement des partenariats est indispensable. 

 
 

 
Dates 2016 : 
 
Du 26 au 28 janvier 2016 
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Inauguration du Salon co-présidée par Monsieur François 
BAROIN, Sénateur Maire de Troyes, Président de 
l’agglomération du Grand Troyes, Président des Maires de 
France. (Edition 2016) 
 
 
 

 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
Conférence de Monsieur Jean VIARD, Sociologue, Directeur 
de recherche associé au Cevipof (cnrs). «l’Avenir de la Ruralité 
dans la Nouvelle Grande Région Alsace Champagne-Ardenne 
Lorraine. Organisée par l’Association des Maires Ruraux de la 
Moselle» (Edition 2016) 
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Creativa Metz  
du 5 au 8 février 2015 
 
Description de l’événement 

 
Membre d’un réseau de salons Creativa de 16 villes en France, en 

Belgique et en Espagne, Creativa Metz est le Salon de Loisirs Créatifs de 
référence de l’Est de la France. 
Plus de 170 exposants venus de toute la France et d’Europe (Allemagne, 
Royaume-Uni, Hollande, Belgique, Espagne, Luxembourg) pour une offre 
commerciale unique autour des loisirs créatifs sur la Grande Région.  
Plus de 40 ateliers de découvertes et d’initiation par jour et des 
expositions inédites. 

Entrée commune avec le Salon du Chocolat & Gourmandises de Metz. 

 
 
Historique chiffré du salon 

 
 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

C.A. 305 K€ 320 K€ 353 K€ 339 K€ 351 K€ 376 K€ 346 K€ 

Nb 
Exposants 

158 189 188 174 163 179 174 

Nb visiteurs 23 839 24 845 26 956 25 037 31 680 31 912  28 246 

 

Commentaires 

 
 Lancement de la nouvelle charte graphique. 
 Expositions inédites : 

o challenge textile international sur les peintres du Monde 

o mobilier qui cartonne 

o cake design 
o Souris ville d’Odile Bailloeul 

 La présence d’une Sharingbox a permis aux visiteurs de se prendre en photo dans le décor de la 
nouvelle affiche en contrepartie de leur adresse e-mail.  

 A noter une édition en baisse de visitorat en raison de son positionnement calendaire moins 
d’un mois après l’attentat Charlie Hebdo. 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

Orientations 2016 - 2017  

 

 Maintenir une sélection rigoureuse des exposants 

 Maintenir la mise en place d’ateliers et d’expositions attractives 

 Mobiliser à nouveau le visitorat  

 

 

Dates 2016 : 25 au 28 février 
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Chocolat & Gourmandises  
Le Salon de Metz 
du 5 au 8 février 2015 
 
 
Description de l’événement 

 
Ce Salon a pour ambition de faire connaître l’univers des Pâtissiers-
Chocolatiers, des Confiseurs, des Biscuitiers… et de proposer des animations 
autour du chocolat, des concours, des démonstrations.  Les visiteurs peuvent 
au travers des allées déguster, goûter, s’initier et découvrir de nouvelles 
techniques. 
 

L’entrée est commune avec Creativa, le Salon des Loisirs Créatifs. 
 

Historique chiffré 

 

 2012 2013 2014 2015 

C.A. 65 254 € 73 557 € 99 460 € 93 575 € 

Nb Exposants 59 55 64 59 

Nb visiteurs 13 016 31 020 32 728 28 246 

 

Commentaires 

 
Un programme d’animation toujours très riche avec des démonstrations de savoir-faire, des défilés de 
coiffures et de robe en chocolat, des concours professionnels menant à des qualifications mondiales 
(World Chocolate Master) et une exposition de pièces en chocolat sur le thème de l’Asie. 

 
Nouveauté 2015 : Election de Miss Cacao 

 
                            

Orientations 2016 - 2017 

 
 Développer l’offre commerciale en local 
 Renouveler le programme d’animations  

 Maintenir l’élection de la Miss cacao 

 

   Dates 2016 : du 25 au 28 février  
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Dynamic Land 
du 11 au 20 février 2015 
 

 

 

Description de l’événement 

 

Parc d’attraction en intérieur, à destination des enfants et des familles, cet événement donne l’occasion 

de s’amuser dans des structures gonflables géantes, des parcours aventures, jeux en bois, 

accrobranches. Un espace petite enfance est aussi proposé. 

A destination du grand public, des familles, des centres de loisirs et des Comités d’Entreprises - l’entrée 

est payante et donne droit à l’utilisation en libre-service des animations adaptées à chaque tranche 

d’âge. Ces activités sont encadrées par de jeunes animateurs.  

 

Historique chiffré 

 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

C.A. 21 K€ 69 k€ 110 K€ 129 K€ 99,89 K€ 131,6 K€ 

     Nb de jours 10 10 10 10 10 10 

Nb visiteurs 4 058 13 862 22 298 26 000 19 800 24 000 

 

Commentaires 

 

L’année 2015 a été la plus belle année en termes de résultats. Pour explication, la date des vacances 

d’hiver qui sont revenues en février, un public conquis et ravi, une activité proposée par les centres de 

loisirs dans le cadre des centres aérés.  

 

Orientations 2015- 2016 



   Proposer des activités ludiques pour les ados car l’âge pour ces structures est limité 

   Maintenir la programmation durant les vacances d’hiver 

   Etendre à un mini salon de l’enfance qui pourrait se dérouler en même temps 

 

Dates 2017  

 

du 10 au 19 février  
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Puces de Printemps 
Dimanche 15 mars 2015 
 

 

 

 

Description de l’événement 
 

15e édition de ces Puces de Printemps, rendez-vous exceptionnel qui se déroule un dimanche toute la 
journée et qui propose par le nombre important d’exposants un choix de marchandises rarement atteint. 
Cet événement compte aussi un secteur artisanat/terroir et cartes postales et collections. Une exposition 

de voitures anciennes vient couronner l’ensemble. 

 

Historique chiffré 

 

 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

C.A. 47 K€ 35 K€ 38 K€ 39 K€ 34 K€ 37,2 k€ 34,5 K€ 

Nb Exposants 240 220 225 192 152 160 162 

Nb visiteurs 6 094 3 595 3 909 4 096 4 637 4 164 3 294 

 

Commentaires 
 

 Cet événement a trouvé son rythme dans un univers de la brocante qui connaît d’une manière 
générale plutôt des difficultés. La concurrence importante de par le nombre de manifestions 
similaires dans les autres villes provoque des difficultés dans la commercialisation. 

 
 Il bénéficie de la forte notoriété des marchés aux puces développés tout au long de l’année au 

Parc des Expositions de Metz Métropole. 
 

 Les animations ainsi que le secteur artisanat/terroir lui donne un côté plus festif. Cet événement 
a aussi connu plusieurs responsables et cela ne favorise pas la continuité et le suivi pour 
développer le nombre de marchands et de visiteurs 

 
Orientations 2015 - 2016 



 Pérenniser l’événement dans le calendrier des marchés aux Puces. 
 Imaginer un thème de printemps. 

 
 Rechercher des animations qui permettent de faire venir un autre public par forcément amateur 

de brocante. 
 

Dates 2016 : Dimanche 13 mars 

 

     

 

 

15e édition des Puces de Printemps 
 

http://s-www.republicain-lorrain.fr/images/C123B935-804A-47BA-963D-75731C8AD76F/LRL_v0_13/photo-karim-siari.jpg
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Salon de l’Habitat et  

de la Décoration 
du 20 au 23 mars 2015 
35e édition 

 
 
Description de l’événement 

 
De par son importance, second salon organisé par Metz Expo Evénement, ce rendez-vous du printemps 

permet à 267 exposants de rencontrer 17 000 visiteurs. L’offre est diverse dans les domaines de la 
construction, de la rénovation de la décoration et de l’ameublement. 

 
 

Historique chiffré 

 

 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

C.A. 832 K€ 848 K€ 823 K€ 735 K€ 709 K€ 720 K€ 

Nb Exposants 286 298 305 253 229 267 

Nb visiteurs 26 277 21 235 17 195 20 849 16 583 17 302 

 
Évolution ou commentaires 

 

 Cette année, les jardins deviennent un secteur à part entière du salon, de même que l’habitat 
de loisirs. La création du réseau Viving, regroupement et expertises de l’ensemble des salons de 

l’habitat du groupe GL events permet de dynamiser la communication et l’utilisation d’une 
nouvelle charte graphique donne l’opportunité de mettre en place une nouvelle implantation des 
halls avec sectorisation, pour faciliter la visibilité des visiteurs.  
 

 Une animation forte, la Maison de Caroline, positionnée dans le hall B fait la part belle à la 

décoration et à l’aménagement intérieur et permet de développer le secteur Artisans d’Art, qui 
connaît cette année une forte croissance. 
 

 Le nombre d’exposants est en hausse par rapport à N-1, de même que le visitorat, ce qui 
conforte le salon. La nouvelle implantation et la scénographie ont été appréciées par les 
exposants.  

 
Orientations 2016 - 2017 

 

 Conforter le secteur jardins dans le hall C 

 Créer un village des projets immobiliers 

 Positionner une exposition dans la galerie avec des acteurs locaux 

 Créer de nouveaux secteurs (arts de la table) 

 

 
 

 
Dates 2016 : Salon de l’Habitat Viving  

du 18 au 21 mars 
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PRESSE 
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Salon BIO 
Salon en coproduction 

du 17 au 19 avril 2015 
 

Description de l’événement 

 

Ce salon renaît grâce à la co-production. On allie les compétences du Parc des Expositions avec le savoir-

faire d’un organisateur extérieur BIO & CO. Ce salon a été un salon 100% bio avec des produits 

alimentaires ou non tous sélectionnés pour leur label bio. 

Ce secteur qui était en perte de vitesse connaît un regain et touche de nombreux adeptes et utilisateurs de 

ces produits. La force de ce salon aussi c’est le programme complet des conférences. 

 

Historique chiffré 

 

    2010 2011 2012 2013 2014 2015  

C.A.    102 K€ 103 k€ 81 K€ 45 K€ 77,91 K€ 73,9K€  

Nb Exposants    134 138 121 73 96 105  

Nb visiteurs    5 542 6 113 3 335 2 864 4 220 6 330  

 

Commentaires 

 

Grâce à la co-production, le salon a réussi son pari. Réunir une offre commerciale intéressante et 

diversifiée et faire venir un public amateur et passionné par le thème. Les nombreuses animations et 

conférences ont conforté cette association. La co-production est maintenue pour l’an prochain. La 

conférence du Professeur Joyeux a contribué à la hausse du nombre de visiteurs. 

 

Orientations 2015 - 2016 

 

 Poursuivre l’association faite entre Metz Evénements et Bio & Co 

 Promouvoir davantage cette manifestation 

 Développer d’autres secteurs 

 

 

Dates 2016 

 

Du 15 au 17 avril  
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Foire de mai 
du 8 au 31 mai 2015 
 
 
 
Description de l’événement 

 
La gestion de l’événement a été confiée en 2007 au Parc des Expositions de Metz Métropole qui organise 
l’événement en collaboration avec la Ville de Metz et le Comité de la Foire de Mai. 
Manifestation familiale par excellence, la Foire de Mai est une des plus grandes fêtes foraines de France.  

 
Historique chiffré 

 
 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

            C.A. 176 K€ 190 K€ 197 K€ 207 K€ 225 K€ 221 K€ 221 K€ 

Nb Exposants 169 171 168 166 165 164 169 

N  Nb visiteurs* 250 000 250 000 250 000 250 000 250 000 250 000 250 000 

    * estimation 

 
Commentaires 

 
Les relations avec les industriels forains sont complexes  

 Absence d’un comité représentatif des forains : les derniers forains que nous avions en 
interlocuteurs nous ont fait part de leur retrait 

 Non-respect des procédures administratives  

 Casses et vols, agressions verbales et physiques  
 Impayés 

 
Nous avons fait appel à une société de sécurité pour contrôler les métrages des métiers. 

 
Orientations 2015 - 2016 

 
 Demande de constitution d’un nouveau Comité représentatif des industriels Forains 
 Embaucher un placier en charge du placement et du respect des métrages 
 Continuer notre travail en collaboration avec les services de la Ville de Metz et de Metz Métropole 

(Police Municipale, gestion des déchets, …) 
 Améliorer l’accueil des visiteurs par la mise en place de services supplémentaires (sanitaires 

supplémentaires, signalétique…) 

 
Dates 2016  
 

du 7 au 29 mai 

 

     

Républicain Lorrain 18.04.2012 



 2015 
 

 Page 49 

                
 

Salon Chasse, Pêche et 

véhicules tout-terrain 
du 5 au 7 juin 2015 

 
 

Description de l’événement 
 
Pour sa 2e édition et afin d’être plus en cohérence avec la saison 

de pêche, le salon est organisé en juin. Construit, sur les mêmes 

bases que 2014, le salon propose des stands et des animations 

dans le Hall B et sur les espaces extérieurs. La thématique 

véhicules tout-terrain est ajoutée aux thématiques du salon. Les 

démonstrations de chiens de chasse et le ball-trap sont des 

animations phares, renouvelées pour 2015.  

 

 

Historique chiffré du salon  

 
 2013 2014 2015 

C.A. / 121 991 € 125 650 € 

Nb Exposants / 114 101 

Nb visiteurs / 10 000 6 000 

 

 

Évolution ou commentaires 

 

 Le changement de date n’a pas malheureusement pas été bénéfique pour le salon.  

 La chasse et la pêche sont des univers finalement très éloignés et les partenaires du salon ont 

manifesté leur volonté de voir les deux thématiques séparées en deux salons distincts.  

 L’appui des fédérations et des associations de chasse a une nouvelle fois été très important et 

précieux pour l’organisation du salon.  

 La restauration proposée sur le salon avait déçu lors de la première édition, il semble que nous 

ayons trouvé une bonne formule pour 2015 puisque les retours ont été positifs.  

 

Orientations 2015 - 2016 

 

 Retour sur des dates de rentrée qui avaient mieux fonctionné lors de la première édition. 

 Séparation des thématiques Chasse & Pêche afin de construire l’événement en deux salons 

distincts.  

 Volonté de travailler vers un salon de la chasse plus qualitatif en revoyant l’implantation des 

espaces extérieurs et en ajoutant de la moquette dans les allées du salon.  

 Travail sur un nouveau visuel pour le salon de la chasse  

Invité d’honneur 2016 : l’Alsace. Cela permettra de toucher plus largement la région Grand Est, tant 

du côté des exposants que de celui des visiteurs.  

 

 

Dates 2016  

 

du 9 au 11 septembre 
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Photos de l’évènement     
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Articles de presse 

 

Le Républicain Lorrain – 02/06/2015 

 

 

My Lorraine 
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Immotissimo 
Salon de l’Immobilier 
 
du 11 au 13 septembre 2015 
 

 

Description de l’événement 
 
Salon de l’Immobilier à vocation régionale et destiné au Grand Public. 
 

 

Historique chiffré du Salon 
 

 2011 2012 2013 2014 2015  

C.A. 93 K€ 93 K€ 94 K€ 118 K€ 110 K€  

Nb Exposants 35 40 40 70 50  

Nb visiteurs 1 397 1 139 1 041 3 202 3 300  

 
 

Évolutions ou commentaires 
 
A ses débuts et jusqu’en 2013, le Salon était essentiellement consacré au Marché de la Promotion 

Immobilière. Depuis peu il s’ouvre également au marché de l’occasion. Son défi est de s’ouvrir plus aux 

agences immobilières et au marché locatif. 

 
 

Orientations 2015 - 2016 
 

 L’objectif consiste à diversifier l’offre en veillant notamment à sensibiliser des professions 

comme la FNAIM 

 Développer les animations sur le Salon pour lui enlever un peu de l’austérité liée au sujet 

 
 
 

Dates 2016   

du 16 au 18 septembre 
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Articles de presse 

                                   

 

Le Républicain Lorrain, 10 septembre 2015 

 

 

Le Républicain Lorrain, 12 septembre 2015 

  

Le Républicain Lorrain, 10 septembre 2015 
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La 80e Foire Internationale de Metz 

du vendredi 26 septembre au lundi 6 octobre 2015 
 

 

Description de l’événement 

Evénement majeur de la rentrée, la Foire est le principal événement du parc des expositions. Rendez-vous 

attendu par les visiteurs et les exposants, ce lieu de vie commerciale avec près de 700 exposants et plus de 

1400 marques représentées et d’animations attire environ 200 000 visiteurs sur les 55000 m2 du site utilisé 

en intérieur, en extérieur et sous chapiteaux. 

 
 

Historique chiffré 

 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

CA 3 894 K€ 3 820 K€ 3 850 K€ 3 910 K€ 3 911 K€ 3 973K€ 

Nb d’exposants 748 777 706 631 691 670 

Nb de visites 211 249 199 994 191 006 198 822 185 000 196 910 

 

Évolution ou commentaires 

 le thème choisi cette année a pris en compte le 80e anniversaire de la foire. L’exposition sur les 

années 80 a attiré un nombre important de visiteurs 

 pour la troisième année, un métier a été à l’honneur : les Armées sur tous les fronts sur différents 

espaces en intérieur et en extérieur 

 les exposants ont été au rendez-vous, tout comme les visiteurs 

 l’exposition Paul Flickinger, artiste local, positionnée en entrée du thème a plu.  

 le secteur des  artisans d’arts a été repositionné près du thème dans le hall C 

 la Gendarmerie a aménagé un espace sécurité routière pour sensibiliser les visiteurs aux dangers de 

la route 

 la Chambre de métiers est toujours un acteur important de la Foire  

   

Orientations 

 redessiner certains secteurs (vins et produits du terroir, cuisinistes) 

 garder un métier à l’honneur : la Santé 

 choisir un thème porteur : la Mode 

 trouver de nouveaux partenaires et des animations pour attirer davantage de visiteurs 

 trouver de nouveaux produits pour étonner les visiteurs 

 déplacer la nocturne du mardi au samedi 

  

 Dates 2016 

Du 30 septembre au 10 octobre  
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Chiffres clés  
 

 73 % des visiteurs sont des habitués de la Foire 

 60,2 % reviennent tous les ans 

 les deux tiers déclarent avoir acheté ou passé commande sur la Foire  

 le panier moyen 295 € 

 49,5 % ont plus de 45 ans 

 67,3 % sont propriétaires de leur habitat 

 80,2 % apprécient le secteur gastronomie 

 82,6 % déclarent vouloir revenir en 2016 

 

Inauguration : vendredi 26 septembre 2015 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

80e Foire Internationale de Metz inaugurée par 
Nacer Meddah, Préfet de la région Lorraine et 
de la Moselle et Jean-Louis Paccagnini, Général 
de corps d’armée de la Gendarmerie de 
Lorraine 

 

 

 

 

 

 

Une vocation à l’honneur : l’armée 
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Presse 

 

Le Républicain Lorrain du 26 septembre 2015 
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Le Républicain Lorrain du 1er octobre 2015 
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Smahrt Grand Est 
du 11 au 14 octobre 2015 
 

Description de l’événement 

 
Salon de l’hôtellerie, de la restauration et des métiers de 

bouche – 2e édition.  
Le salon est divisé en deux espaces : Smahrt – salon 
professionnel et Show Devant – espace ouvert au public.  
Le trophée Cristal Michel Roth et la Mirabelle d’Or de Christelle 
Brua sont organisés durant le salon et permettent d’accueillir 
de nombreux chefs étoilés et MOF.  

 

Historique chiffré 

 

 2011 2013 2015 

C.A. /  408 935 € 270 807 € 

Nb Exposants / 90 87 

Nb visiteurs / 10 000 6 500 

 

 

Évolution ou commentaires 
 

 Baisse du nombre de visiteurs et d’exposants par rapport à 2013 : la proximité avec Egast qui est 

un salon leader, reconnu et à seulement 1h30 de Metz freine de nombreux exposants. D’autant 

plus que leurs tarifs sont inférieurs aux nôtres.  

 Manque de soutien et d’investissement de la part des fédérations professionnelles.  

 Il y a néanmoins des leaders qui soutiennent l’importance d’un salon messin et qui s’investissent 

dans le salon pour en faire un événement clé (Metro, La provençale, Meteor…)  

 La tenue du restaurant éphémère « Les étoilés de Moselle » par 6 chefs étoilés mosellans durant le 

salon a été une vraie réussite.   

Le concours européen des vins de la Moselle fut également une belle première.   

La presse régionale et nationale a largement couvert l’événement.  

 

 

Orientations 2016 - 2017 

 
 Pour la prochaine édition du salon, il faudra se positionner soit sur un événement Grand Public, soit 

sur un événement professionnel.  

 Nous constitutions un comité d’organisation composé des fédérations, d’exposants et de 

partenaires pour définir bien amont les orientations de l’édition 2017.  

 La communication auprès des professionnels locaux est à renforcer (fichier des professionnels en 

Lorraine à constituer en priorité).  

 Pour 2017, il est indispensable de mettre en place un système de badges téléchargeables en ligne 

en amont de la manifestation et de ne plus envoyer d’invitations papier afin de faciliter la 

communication et fluidifier les entrées sur le salon.   

 

 

Dates 2017   

 

du 11 au 14 novembre  
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Photos de l’évènement     
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Presse 

 
 

Républicain Lorrain du 13 octobre 2015 

 

L’Hotellerie Restauration – N° 3469 du 22 
octobre 2015 

 

Républicain Lorrain du 13 octobre 2015 
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Agrimax,  
Salon Agricole du Grand Est 
 

du 16 au 18 octobre 2015 
 

 

Description de l’événement 
 
Salon Professionnel et Grand Public destiné à présenter les produits et le savoir-faire en matière de 

polyculture - élevage sur le Grand Est et les pays frontaliers. 

 

Historique chiffré 

 

 2012 2013 2014 2015  

C.A. 305 K€ 217 K€ 313 K€ 306 K€  

Nb Exposants 240 199 291 290  

Nb visiteurs 10 071 22 000 23 000 27 000  

 

 

Évolution ou Commentaires 
 
Le Salon bénéficie d’un fort potentiel dans le secteur élevage. Le secteur Marché (1 jour et 3 jours) a 

compliqué la lisibilité de certains espaces. Le secteur machines prend place dans le Salon avec plus de 

conviction que lors des deux premières éditions. Le développement de ce secteur est essentiel pour 

conforter l’image de l’événement. Enfin pour garder l’identité du Salon, il est essentiel de veiller à un 

développement qui accorde une place prioritaire aux visiteurs professionnels. L’intérêt que les pays voisins 

accordent au Salon est essentiel. Sur le Salon, la coopération entre les professionnels des pays frontaliers 

est une réalité affirmée. 

 
 

Orientations 2015 – 2016 
 

 L’objectif consiste à garder la dimension professionnelle du Salon, notamment en ouvrant toujours 
plus l’Evénement aux professionnels des pays voisins 
 

 Par ailleurs, la dimension Grand Est est une réalité incontournable pour un Salon dont l’ambition 

est de devenir, en plus de la Foire de Chalons, le point de référence de la polyculture-élevage sur 
le Grand Est. Le secteur marché 1 jour est supprimé 

 

 

Dates 2016 : du 16 au 18 octobre  
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Photos   
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Presse  
 
 

 
 
La Moselle Agricole - 09 octobre 2015 
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Foire aux Puces  
Noël de joie  
Dimanche 08 novembre 2015 

 
 

Description de l’événement 

 

La 33e édition de cette manifestation est consacrée à la fois à la  brocante et aux antiquités, à l’artisanat et 

aux produits du terroir mais aussi à tout un espace dédié au marché de noël avec la présence de près de 60 

exposants qui présentent leurs créations. 

 

 

Historique chiffré du salon 

 

 2010 2011 2012 2013 2014   2015 

C.A. 54 K€ 45 K€ 37 K€ 40 K€ 37,3 K€ 30,4 K€ 

Nb Exposants   321 285 213   180   158   152 

Nb visiteurs 5 900 4 292 2 379 4 294 5 210 2443 

 

Commentaires 

 
La finalité de cette manifestation est de dégager un large bénéfice puisque celui-ci est reversé à l’œuvre 

caritative du Républicain Lorrain : « l’Association Noël de Joie ». Le bénéfice reversé à l’Association 

caritative a été, en 2015, de 10 000 euros. 

 
 

Orientations 2015 / 2016 



   inciter les différents partenaires à s’impliquer davantage dans l’organisation de cet évènement 

   prospecter de nouveaux exposants 

   trouver une nouvelle thématique et une nouvelle orientation pour accroître le nombre de visiteurs 

 

 

Dates 2016 : 

 

Le 20 novembre  
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Salon des Antiquaires et  
des Arts Décoratifs de Metz 
 

du 20 au 23 novembre 2015 
 

 

Description de l’événement 

 

Le  salon des Antiquaires et des Arts Décoratifs de Metz a fêté en 2015 sa 

37e édition.  

Ce grand rendez-vous des amateurs d’antiquités et d’art est organisé annuellement depuis 1979. 

Chaque année, le salon accueille plus de 50 exposants venant de France et de l’étranger. Il draine des 

visiteurs en provenance notamment du Luxembourg, de l’Allemagne et de la Belgique. 

 

Historique chiffré du salon 

 

 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

C.A. 155 K€ 152 K€ 133 K€ 132,4 K€ 112,1 K€ 71,9 K€ 

Nb Exposants 63 62 52 59 54 42 

Nb visiteurs 6 000 7 500 3 551 4 486 4 750 1 683 

 

Commentaires 

 

Ce salon est un salon a ouvert ses portes quelques jours après les attentats du Bataclan. Il est primordial 

de se poser pour trouver un avenir ou une nouvelle orientation à ce salon. Beaucoup de salons 

disparaissent en France.  

 

Orientations 2015 / 2016 

 

 Nous maintenons une édition en 2016 autour d’un concept antiquaires + gastronomie et produits 
de luxe. 

 

Dates 2016 :  

du 25 au 28 novembre 
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Marchés aux Puces du Samedi 
12 marchés en 2015 + 1 de la Mirabelle 
 

 

 

Description de l’événement 

 
Les marchés aux puces sont une tradition messine. Ils se déroulent les samedis de 7 h à 12 h. Rendez-

vous incontournable des chineurs de la région, de nombreux marchands. Exposants, particuliers et 

collectionneurs internationaux s’y retrouvent.  

 

Historique chiffré du salon 
 

 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

C.A. 160 K€ 159 K€ 141 K€ 144 K€ 163 K€ 138 K€ 

Nb Exposants    250  240  250  250 200 190 

Nb visiteurs* 6 200 6 000 6 000 6 000 6 000 6 000 

* estimation par marché  

 

Commentaires 

 Pour 2015 : 13 marchés étaient prévus mais en raison du calendrier le marché du mois d’août a été 

transformé en manifestation de dimanche. Cette dernière devrait être reconduite en 2016. 

 L’année 2015 a été marquée par de nombreux changements dans l’équipe organisatrice des marchés,  

ce qui a compliqué la mise en place d’actions.  

 Le marché de Metz reste un marché régulier de référence.  

 
Orientations 2015 / 2016 

 
 Conserver 13 marchés par an avec un rythme propice aux affaires 

 Faire passer la carte professionnelle acheteur de 7 euros à 10 euros et augmenter nos tarifs de  

   1 % (pas d’augmentation depuis deux ans) 

 

 

Dates 2016 :                  

       9 & 30 janvier            20 février          2 & 16 avril 

   de 7 h à 12 h                    7 & 21 mai            11 & 25 juin            9 juillet                 

                       10 septembre            22 octobre        10 décembre        

     

Les Puces de la Mirabelle seront un événement à part entière le dimanche 28 août 
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Marché aux puces de Metz Expo 

De renommée internationale, le traditionnel Marché aux Puces de Metz à 
Metz Expo est le deuxième marché régulier de France après Saint Ouen. 
Le 9 janvier est le premier d'une quinzaine de rendez-vous 2010 du 
Marché couvert du Parc des Expositions de Metz Métropole. 
>> Les 8000 collectionneurs, amateurs d'art, professionnels de l'antiquité et de la brocante, ou visiteurs 
occasionnels arpentent les allées du marché le matin dès 6 heures. Des visiteurs qui viennent de 
France, mais également d'Allemagne, du Benelux, et même depuis quelques années d'Italie et 
d'Angleterre.  
 
>> On trouve sur le marché un éventail très large de marchandises principalement fin XIXe et début 
XXe siècles (meubles, pâtes de verre qui peuvent être signées des grands noms Daum, Gallé, 
Croismare, Prouvé, Majorelle ou autres). 
 
>> On peut également y trouver des objets de collection et de curiosité, des tableaux, bijoux, de la 
vaisselle, des instruments de musique, du linge de maison, etc. L'art international y trouve notamment 
sa place (Asie-Afrique).  
 
>> Les exposants viennent principalement de France (Grand Est, Régions parisienne et lyonnaise, Nord, 
Centre, et plus occasionnellement de Bretagne et du Sud), mais aussi d'Allemagne, du Luxembourg et 
de Belgique.  
 
>> Une des particularités du marché de Metz, est d'accueillir également environ 500 particuliers qui 
viennent vendre leurs objets personnels, ce qui a pour effet d'apporter une impulsion supplémentaire.  
 
>> Nombreux services offerts aux exposants et visiteurs. 
- Restauration rapide 
- Distributeur automatique de billets,  
- Interprètes à la disposition des exposants et de la clientèle internationale.  
 

Tarif de l'évènement :  Entrée et parking gratuits.  

 

 

Site http://www.lorraineaucoeur.com/evt-3815/marche-aux-puces-de-metz-
expo/moselle-metz/brocante-bourse 
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Food & Beverage 

 
 

 

Description des activités et locaux concédés 
 

Les services de bar et des restaurants fixes sont en quasi exclusivité d’exploitation. C’est par 

délégation contractuelle que Metz expo Évènements avait cédé la gestion de cette activité de 

restauration à la Grange de Condé. 

 

La société La Grange de Condé, avait principalement en charge l'exploitation des bars et des 

restaurants situés dans l'enceinte du Centre Foires et Congrès de Metz Métropole : 

 

 Le restaurant dit « La Rôtisserie du Parc »,  

 Le restaurant dit « La Grange au Parc » Hall B,  

 Les bars fixes des restaurants :  

 1 bar fixe dans l’espace dit Foyer du Centre des Congrès Hall C 

 1 bar fixe dans le Hall A dit « Le Sainte-Barbe » 

 1 bar éphémère dans le hall B (selon les événements en entrée du restaurant) 

 1 bar éphémère dans le hall C (selon les événements en entrée du restaurant) 

 Tout autre bar éphémère selon les besoins de nos événements 

 

Fin du contrat avec la Grange de Condé 
 

Depuis la mi-février 2014, Metz-Expo Evènements avait cédé à un opérateur local : La 

Grange de Condé, la gestion de l’ensemble de ses points de restauration et bars ainsi que 

la partie F&B liée aux événements accueillis. 

Ce contrat a pris fin le 3 décembre 2015 d’un commun accord entre les deux parties. 

 

Orientations pour 2016 
 

Afin de concevoir un nouveau schéma de restauration pour l’ensemble des points fixes ou 

éphémères du Centre Foires et Congrès de Metz Métropole, il est prévu le recrutement d’un 

directeur F & B. Celui-ci aura à imaginer le nouveau schéma de restauration, à concevoir un 

book de propositions et à référencer des traiteurs autorisés à opérer pour le compte de Metz 

Expo. 

 

 

Le chiffre d’affaires F&B généré a été de 375 K€, contre 186 en 2014.  
 
 

 

 2010  2011 2012 2013 2014 2015 

CA 166 K€ 177 K€ 188 K€ 131 K€ 186 K€ 375 K€ 
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ISO 14001 

 

Le site Centre Foires et Congrès de Metz Métropole :  
une exigence de développement durable 

 
 

GL events a depuis quelques années engagé de nombreuses initiatives afin de diminuer l’impact 

de ses activités sur l’environnement.  

L’entité dédiée à la gestion d’espaces événementiels du groupe a mis en place un système de 

management environnemental (SME) pour l’ensemble des sites gérés en France. Cette initiative 

fait de GL events le premier réseau d’espaces événementiels certifié de cette ampleur. 

 

Le site Centre Foires et Congrès de Metz Métropole géré depuis 2007 par une des filiales du 

Groupe GL Events s’inscrit comme tous les autres sites français du pôle GL Venues dans une 

démarche de développement durable. 

 

Ainsi, après plus d’un an de travail en réseau, ces différents sites se sont vus être reconnus 

dans une démarche ISO 14001. 

Metz-Expo Evènements s’inscrit dans une amélioration de ses performances environnementales, 

notamment sur deux enjeux majeurs qui caractérisent son activité. 

 

 La gestion des déchets  

 

et 

 

 L’amélioration de l’efficacité énergétique.  

 

Metz-Expo Evènements bénéficie du cadre commun qui a été mis en place sur l’ensemble des 

sites GL Venues ce qui lui permet de répondre à ces enjeux, tout en tenant compte de la 

spécificité de son site. 

Metz-Expo s’appuie sur la force du réseau GL events qui lui permet de favoriser le partage des 

bonnes pratiques et leur duplication. 

 

Ces orientations ont fait l’objet de mesures concrètes développées au quotidien par les équipes 

gestionnaires du site mais au-delà, ce sont les visiteurs qui sont invités à respecter les 

engagements de Metz-Expo Evènements. 

 

 

 

ISO 14001 pour l’année 2015 
 

 

 

Consommations d’énergie (ISO 14001) : 
 

 La consommation en électricité du site Centre Foires et Congrès de Metz Métropole a été 

de 1 111 628 kWh en 2015, contre 1 199 556 kWh en moyenne pour les 3 années 

précédentes, soit une diminution de consommation de 7,33 %. 

 

 La consommation pour le chauffage a été de 2 533 755 kWh pour le gaz et le chauffage 

urbain en 2015, contre 2 797 164 kWh en moyenne pour les 3 années précédentes, soit 

une diminution de consommation de 9,42 %. 
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Raccordement au chauffage urbain : 

 

 

 Il est à noter que le site Centre Foires et Congrès de Metz Métropole a été raccordé au 

chauffage urbain de l’UEM en mars 2015. Cette énergie a représenté 37,8 % de nos 

consommations totales pour le chauffage du site. 

 

 

 

Gestion des déchets : 
 

 

La collecte a été de 545 tonnes de déchets en 2015, incluant le tri sélectif des matières ci-

dessous : 

 

 Bois : 10,24 Tonnes 

 Déchets Vert : 3,96 Tonnes 

 Cartons : 13,82 Tonnes 

 Moquettes : 14,72 Tonnes 

 Films plastiques : 0,92 T 

 
 

Les principaux investissements pour l’année 2015 

 
 

En 2015, le site Centre Foires et Congrès de Metz Métropole a réalisé 252 456 € 

d’investissements répartis selon 3 catégories, ci-dessous les principaux investissements : 

 

   8 316,00 € pour notre fonctionnement administratif (renouvellement et achats de PC) 

 47 831,00 € pour le matériel événementiel : stands, distribution électrique, etc. 

 84 995,00 € pour l’entretien et la rénovation du site 

 14 K€ pour les équipements de cuisine 

 44 K€ pour les rénovations électriques (canalises Hall C, éclairage des abords, 

armoires parking Caravanes, etc.) 

 18 K€ dans le système de GTC 

 3 K€ dans la voirie interne 
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L’équipe de Metz-Expo Evènements 
Données sociales 

 

 
Équipe de Metz Évènements : le 05 octobre 2015 

 
 

Situation de l’emploi, des effectifs, des hommes et des femmes  

31/12/2015 CDI 
CDI 

intermittents 
CDI Contrat 

avenir 
CDD 

Contrat 
apprentissage 

TOTAL 

Nombre de 
personnes au 31/12 20 4 1 2 1 28 

Equivalent temps 
plein 

18.85 1.09 1 0.99 0.33 22.26 

 
 

 

Répartition des effectifs par type de contrat et par catégorie 

31/12/2015 CDI 
CDI 

intermittents 
CDI Contrat 

avenir 
CDD 

Contrat 
apprentissage 

TOTAL 

CADRE 8 0 0 0 0 8 

NON CADRE 12 4 1 2 1 20 

TOTAL 20 4 1 2 1 28 
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Répartition des effectifs par type de contrat et par sexe 

31/12/2015 CDI CDI intermittents 
CDI Contrat 

avenir 
CDD 

Contrat 
apprentissage 

TOTAL 

HOMMES 7 3 1 1 0 12 

FEMMES 13 1 0 1 1 16 

TOTAL 20 4 1 2 1 28 

 
 

Moyenne d’âge  41 ans  

Moyenne d’ancienneté  10 ans 

 
 

Sorties en 2015 

- MANTZ Jean-Louis, Menuisier (30/06/2015) – départ à la retraite 

- KNAPP Guylaine, Assistante de Direction (07/10/2015) – décès 

- DRANT Estelle, Assistante Commerciale (31/12/2015) – rupture conventionnelle 

 
 

Entrées en 2015 

- DECREUX Agnès, Développeur Commercial 

- BIETZER Aurore, Assistante commerciale 

 
 

Stagiaires en 2015 

Date début Date fin Durée Nom Prénom Ecole Type formation 

05/01/2015 27/03/2015 11 semaines BARTOCCI Florence 
Institut français 

des Affaires 

Formation Chef 
de projet 

Evénementiel et 
Culturel 

05/01/2015 13/02/2015 6 semaines MLADENOVIC  Alexandra 
Université de 
Lorraine 

Licence 3 
information / 
communication 

30/03/2015 29/05/2015 9 semaines BALAN  Simina IUT Nancy 
DUT information 
/ communication 

12/01/2015 08/05/2015 
Stage 
alterné 

BERNOLIN  Justine 
Lycée de La 
Salle 

Bachelor 
Marketing/comm
unication 

13/05/2015 09/06/2015 4 semaines ANDRIEU Valérie CCI Moselle 

Formation 

bureautique et 
commerciale 

07/04/2015 03/07/2015 12 semaines PERRIN Nelly 
Université de 
Strasbourg 

Bachelor Affaires 
Internationales 

18/05/2015 04/07/2015 7 semaines CHRISTOPHE Elodie 
Lycée de La 
Salle 

BTS Assistant de 
Manager  

19/10/2015 27/11/2015 6 semaines SEB Paul AFPA 
Formation cariste 
entrepôt 
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Les Chiffres Clés de l’année 2015 
 
 

Metz-Expo Evènements a estimé son volume d’affaires pour l’année 2015 à 9 519 202 € 
 

 Manifestations organisées 2015 : 7 123 K€  

 La Foire internationale et commerciale  CA de 3 960 K€  

 Les Salons à 2 645 K€ 

 Les 15 Marchés aux puces 237 K€ 

 Foire de mai : 222 K€ 

 

 Manifestations accueillies 2015 : 1 998 K€  

 F & B 2015 : 375 K€ (sur manifestations accueillies)  

 CA autres activités 2015 : 392 K€  

 
 

Chiffres clés de 2015 : 
 

CA annuel 2015 : 9 513 575 € 

 Résultat avant impôt : 1 250 476 € 
 
 Redevance fixe : 80 500 € 
 Redevance variable : 214 679 € 
 
Répartition de l’activité en volume : 

 

 CA manifs organisées : 7 123 449 € 
 Marge brute manifs organisées : 3 772 881 € 
 
 CA manifs accueillies : 1 997 892 € 
 Marge manifs accueillies : 554 804 € 
 

 CA F&B : 375 330 € 
 Marge F&B : 34 408 € 
 
 CA autres activités : 392 235 € 
 Marge autre activités : 390 905 € 
 
 
Progression du chiffre d’affaires depuis le début du contrat de délégation de service public : 

(Chiffre d’affaires liasse fiscale) 

 

 

 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

CA en K€ 6 495  6 678  8 119  8 111  8 287  8 715  8 383  8 545  9 514  

Progres-
sion/n-1 

10% 3% 21,2% 0 2,2 % 5 % - 3,8% +1,9% +11,3% 
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Données significatives du compte d’exploitation de 2015 : 
 

 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Charges 

d’exploitation 
5 996 K€ 6 714 K€ 6 512 K€ 6 732 K€ 7 131 K€ 7 142 K€ 7 376 K€ 8 341 K€ 

Résultat 

d’exploitation 
688 K€ 1 448 K€ 1 689 K€ 1 634 K€ 1 607 K€ 1 295 K€ 1 237 K€ 1 219 K€ 

Résultat avant 

impôts 
590 K€ 1 100 K€ 1 389 K€ 1 358 K€ 1 403 K€ 1 156 K€ 1 101 K€ 1 250 K€ 

Résultat après 

impôts 
374 K€ 634 K€ 913 K€ 837 K€ 887 K€ 750 K€ 719 K€ 846 K€ 

Salaires/Charges 
sociales 

1 340 K€ 1 272 K€ 1 157 K€ 1 289 K€ 1 228 K€ 1 298 K€ 1 306 K€ 1 429 K€ 

Dotation 
amortissements 

158 K€ 484 K€ 680 K€ 736 K€ 781 K€ 809 K€ 858 K€ 860 K€ 
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Annexe 1 

 

Frais de fonctionnement 2015 
 

 

 
 

 

 
 

Contrats entre Metz Expo Évènements et GL Events 

 

 

 Informatique (assistance et développement de progiciels EBMS) 

o Montant de la prestation 2015 : 76 K€ 

 

 

 Assistance service paie 

o Montant de la prestation 2015 : 9,6 K€ 

 

 

 Assistance juridique – Ressources Humaines – Technique  

 Logistique 

o Montant de la prestation 2015 : 238 K€ 
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Annexe 2 

 
Entretien et Maintenance 

 

 
 

 

 
 

 
 Informations liées à l’entretien et à la maintenance 2015 

 

Entretiens et réparations Bien Immobiliers 71 937,87 

Entretiens et réparations Matériel et outillage 14 584,04 

Entretiens et réparations Matériel de Transport 4 153,82 

Entretiens et réparations Autres matériels 2 289,41 

Contrats de maintenance Administratif 4 728,34 

Contrats Maintenance Bâtiments 56 408,99 

TOTAL 154 102,50 
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Annexe 3 

 

Investissements réalisés 
 
 

 

 
 

 Investissements réalisés en 2015 

 2014 2015 

Concession, brevets, licences, logo 19 588,00 0,00 

Fonds commercial 0,00 0,00 

Constructions 0,00 0,00 

Matériels industriel 69 606,59 13 609,31 

Matériel locatif 36 165,50 0,00 

Installation générale, agencement, aménagement* 117 66,58 231 137, 

Matériel de transport 1 881,97 0,00 

Matériel de bureau et informatique 5 026,73 7 709,22 

Mobilier de bureau 0,00 0,00 

TOTAL 249 935,37 252 456,36 

 

*Travaux de réfection de l’espace congrès 2013 (peintures, traitements des sols, éclairages) 

 

 

 

 

 Investissements réalisés en cumul au 31.12.2015 

 2014 2015 

Concession, brevets, licences, logo 63 795,70 63 795,70 

Fonds commercial 600 000,00 600 000,00 

Constructions 13 380 238,91 13 380 238,91 

Matériels industriel 248 369,25  261 978,56 

Matériel locatif 154 619,35  154 619,35 

Installation générale, agencement, aménagement 1 344 311,83 1 635 449,66  

Matériel de transport 1 881,97 1 881,97 

Matériel de bureau et informatique 97 759,81 107 214,91 

Mobilier de bureau 105 008,49 108 008,49 

TOTAL 15 396 935,49 15 649 391,85 
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Annexe 4 

 

Charges salariales 

 
 
 

 
 

 
 

 
 Maîtrise de la masse salariale : 

 

2015 :       1 429 322 € 

 2014 :       1 305 527 € 

 2013 :       1 297 887€ 

 2012 :       1 228 227 € 

 2011 :       1 289 391 € 

 2010 :       1 156 509 € 

 2009 :       1 271 746 € 

 2008 :       1 340 895 € 

 

 

 

 Participation aux salariés : 

 

2015 :            83 940 € 

 2014 :            74 784 € 

 2013 :            76 476 € 

 2012 :            81 667 € 

 2011 :            90 607 € 

 2010 :            48 336 € 

 2009 :          117 350 € 

 2008 :            51 233 € 
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Metz-Expo Évènements adhère à : 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

     
 
 
 
Metz-Expo Évènements bénéficie du label : 
 
 
 
 
 

Metz-Expo Évènements soutien par des actions de mécénat : 

               

 
 

 

 

 

 

 

 

                        

http://www.google.fr/url?url=http://www.scoop.it/t/evenementiel-eco-responsable/p/4012622023/2013/12/13/unimev-dresse-son-bilan-semestriel-de-l-activite-de-la-filiere&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=Boy-U-v0OLSp7AaBuYHwCQ&ved=0CB4Q9QEwBA&sig2=C96qN2huaXewrfP-7uSs-A&usg=AFQjCNGVzfhK60AFUKuSUsxRLeNQim7TMg
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Liasse Fiscale 

Année 2015 

du 1er janvier au 31 décembre 
 

 

 

 
 
 
 
 
 

 
 

 

GL Events 

 
Parc des Expositions 

de Metz Métropole 
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