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MOYEN D’ANCRAGE TERRITORIAL,
NOUVEAU MODE D'ENGAGEMENT PUBLIC,
AFFIRMATION DE VALEURS : LE MECENAT
SE DEVELOPPE SOUS MULTIPLES FORMES
AUX QUATRE COINS DE LA FRANCE

ET REINVENTE LES LIENS ENTRE

ACTEURS PUBLICS, ADMINISTRES ET
ENTREPRISES SUR LE TERRITOIRE.

Daniel BAUDOUIN
Conseiller Délégué au Mécénat
Maire de Sainte-Ruffine

12 % des entreprises pratiqueraient le mécénat au
niveau national selon une enquéte de I"’ADMICAL,
association reconnue d'utilité publique, qui fait
aujourd’hui référence nationale en matiére d'infor-
mation, d'échanges, de réflexion et de formation
des acteurs du mécénat.

Parallelement et selon le barométre annuel de la
générosité de I'organisation Charities Aid Funda-
tion (chiffres 2013), la France serait un pays parmi
les plus frileux de la planéte sur le sujet (77¢™ au
classement).

Ces chiffres se vérifient-ils sur notre territoire ?
Effectuer un don financier en numéraire ou en
nature de maniére completement désintéressée
(mécénat) ou dans une logique plus commerciale
(parrainage/sponsoring) ? Est-elle une pratique
courante des entreprises de notre agglomération ?
Quelles sont les motivations invoquées par les
entreprises pour participer a un projet d'intérét

général ? Et au contraire, quels en sont les freins ?

Depuis 2014, Metz Métropole développe une

démarche structurée et professionnalisée de

mécénat sur ses projets axée sur :

¢ la pédagogie autour de la notion de mécénat
et le développement d'une “culture mécénat”
sur le territoire

e |la connaissance des différentes modalités de
soutien de la spheére privée aux projets d'intérét
général

e |'accompagnement des mécenes dans le déve-
loppement de projets partagés.

Souhaitant disposer d'une enquéte de terrain per-
mettant une connaissance accrue de la perception
de la notion et de la pratique du mécénat sur son
territoire, Metz Métropole, en lien avec son agence
de développement économique Metz Métropole
Développement a confié a I'lCN Junior Conseil le
soin de réaliser une enquéte précise sur le sujet dont
une synthése des résultats vous est ici présentée.

DES PME PRATIQUENT
LE MECENAT EN FRANCE

POURQUOI CETTE ETUDE ?

e Pour CONFRONTER des chiffres
nationaux aux réalités locales

e Pour MESURER le niveau de
connaissance des entreprises de
I'agglomération messine sur le
théme du mécénat et du parrainage

e Pour ADAPTER sa stratégie de
mécénat aux attentes et pratiques
des entreprises locales

QUI SONT LES ENTREPRISES
INTERROGEES ?

Un échantillon empirique de

387 ENTREPRISES - reproduction
“miniature” de la répartition des
entreprises sur le territoire national
classé par critéres INSEE (taille,
activité, ancienneté et statut) -

a été audité par téléphone entre
février et avril 2015.

Ces entreprises sont toutes implantées
sur le périmeétre de I'agglomération
messine.



VOTRE ENTREPRISE A-T-ELLE DEJA FAIT UN DON
OU SOUTENU FINANCIEREMENT DES PROJETS D'INTERET
GENERAL AU COURS DES TROIS DERNIERES ANNEES ?

Fondement de I'enquéte, cette question vient nuan-
cer les chiffres nationaux sur la pratique du mécénat
puisque sur le territoire de I'agglomération messine,
seules 13% des entreprises ont déja effectué
un don sous forme de mécénat quand paralle-
lement elles sont prés de 30% a avoir soutenu
une opération sous forme de parrainage ou de
sponsoring.

30 %
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Au final ce sont quand méme prés de 43,4% des 13,4 %
entreprises qui ont pratiqué mécénat ou par- %m

rainage ces derniéres années.

CONNAISSEZ-VOUS LA DIFFERENCE ENTRE MECENAT
ET PARRAINAGE (SPONSORING) ?

Sur I'ensemble des entreprises interrogées, seules
20,9% connaissent la véritable différence entre
mécénat et sponsoring. En effet, sur les 40%
d'entreprises affirmant connaitre la différence entre
les deux pratiques (question posée), seules 51%
(81/158) avaient une définition correcte.

Ainsi, pour beaucoup d’entreprises le mécénat
s'assimile a tort a un don a une instance “publique”
(ou “parapublique”) quand le sponsoring se tourne
davantage vers des structures privées.

( SUR LAGGLOMERATION MESSINE : La dAifférencAe ,n'e’st_ab’solum,ent pas la : elle tient
~——— 13 % DES ENTREPRISES  [ETytaast et prpb s

plutdot “de publicité” via le sponsoring. Dans un

PRATIQUENT LE MECENAT ET PRES DE ' casIavisibili_tédeI'entrepriseestlimitée,giansl'autre
30% DU PARRAINAGE (SPONSORING) 5, Rttt

b ™ Soirée de lancement de la demafthe mécénat en décembre 2012.
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DANS QUELS DOMAINES CES DONS ONT ETE FAITS ?

Plusieurs réponses possibles

SOCIAL

4,8 % :

SOLIDARITE
INTERNATIONALE

16,7 %]

EDUCATION

Si le sport est un domaine plébiscité, il est
cohérent avec le choix fait par les entre-
prises de pratiquer davantage du sponso-
ring que du mécénat permettant ainsi une
visibilité accrue sur certaines épreuves ou
évenements.

SPORT

7.7 %)

RECHERCHE
SCIENTIFIQUE ET
ENSEIGNELMENT
SUPERIEUR

6 %

ENVIRONNEMENT

SANTE

CULTURE ET
PATRIMOINE

23.2%

Conforme aux chiffres nationaux, cette ré-
partition place la culture et le patrimoine
a la troisieme place des thématiques inté-
ressant prioritairement les donateurs.

A QUI S’ADRESSAIT CES DONS ?

Plusieurs réponses possibles

ETABLISSEMENT

ORGANISMES
DU SPECTACLE

8,3%
PUBLIC
i ASSOCIATION COLLECTIVITES

@

FONDATION

o &

ORGANISME
D'‘EXPOSITION
D'ART

SOCIETE PRIVEE
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Sans surprise et en cohérence avec les
chiffres nationaux, les dons vont essen-
tiellement au secteur associatif. Les col-
lectivités ou établissements publics sont peu

AUTRES
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ETABLISSEMENT
D'ENSEIGNEMENT
SUPERIEUR

représentés, du fait d'une prise de conscience
relativement récente a construire une poli-
tique de mécénat professionnalisée, solide
et pérenne.



ENTREPRISES ET MOYENN

ENTREPRISES

Hl Parrainage

Il Vécénat

Soutenir un projet d'intérét général (par du Elle I'est beaucoup moins pour des struc-
mécénat ou du sponsoring) semble étre une tures plus petites mais pas complétement

Y absentes pour autant, puisque
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(86%) du territoire.
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Il Parrainage
Il Mécénat
(plus de appétence sur le sujet. Dans ce cas de fi-
10 ans d'ancienneté) gure le mécénat fait clairement partie de la
en matiére de mécénat/parrainage. stratégie de , de
et de d'un certain

Elles sont toutefois dans la
catégorie des “- !
a manifester quand méme une certaine

nombre d'entreprises.
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Sablier #signcop21, ceuvre entierement mécénée grace
a du mécénat financier et de nature

VOTRE DON... A QUELLE HAUTEUR ?

222 DE1€A1000¢€ 18,5% o .
2.4 %]
NONT PAS DE 1001 € DE 5001 € PLUS DE
SOUHAITE A5000 € A10000 € 20 000 €
REPONDRE

Les dons de faible valeur (inférieur a 1 000€)
sont trés nettement représentés quelle que
soit la nature du don (sponsoring ou mécé-
nat).

La structure globale des dons se caractérise
ainsi par une grande quantité d'entre-
prises donnant des sommes modestes,
et quelques entreprises donnant beau-
coup.

QUEL EST LE TYPE DE DON ?

Conforme aux chiffres nationaux, le soutien
financier reste le mode de soutien pri-
vilégié, suivi du soutien en nature et de
compétence.

On notera toujours une certaine retenue et
discrétion sur les montants des dons
puisque pres de 27% des entreprises n'ont
pas souhaité communiquer sur le montant
réel de leur aide.

MISE A DISPOSITION
DE MAIN D'GEUVRE

PRET MATERIEL,
VEHICULE,
MARCHANDISES



notamment
au moment d'arbitrages financiers,

aun
engagement annuel et répété.
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Toutes les entreprises ayant participé a un
projet sous forme de mécénat ont manifesté
- une satisfaction quant a cette expérience.
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, que le projet aura permis, font

partie des motifs de satisfaction souvent

cités loin devant les avantages fiscaux du

< = dispositif.
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Déja 3 ans pour le Club Partenaires d’Entreprises de I'Opéra-Théétre, ici avec son parrain Patrick Poivre d’Arvor.

DE SATISFACTION POUR LES

ENTREPRISES AYANT PRATIQUE
DU MECENAT
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QUELLES SONT LES RAISONS POUR LESQUELLES

VOUS N'AVEZ PAS DONNE ?

Plusieurs réponses possibles

36,1 %]

MANQUE DE MOYENS
FINANCIERS

PAS ETE CONTACTE
OU APPROCHE

Parmi les entreprises n'ayant jamais donné,
45.7% estiment que le mécénat / par-
rainage (sponsoring) n'est pas a leur
portée.

Devant le manque de moyens financiers,
cet argument tient plus d'un ressenti véhi-
culé peut-é&tre par méconnaissance du sujet
(régime fiscal, contreparties possibles en
matiéres de mécénat, différences avec le
sponsoring). Il illustre ainsi le besoin de

MANQUE
DE TEMPS

14,2 %

PAS LE ROLE
D'UNE ENTREPRISE

communication et de pédagogie sur le
sujet. A titre d’exemple 45% des entre-
prises ignorent la possibilité de déduire
60% du montant du don sur I'impdt sur les
Sociétés.

Le manque de temps ou encore le fait de
ne pas avoir été directement contacté
sur le sujet a été soulevé a de nombreuses
reprises.



POUR QUELLES RAISONS AVEZ-VOUS CHOISI

DE SOUTENIR UN PROJET ?

Plusieurs réponses possibles

_POUR CONTRIBUER
A L'INTERET GENERAL

26.2%

POUR EXPRIMER,
INCARNER LES VALEURS
DE L'ENTREPRISE

RAISONS
COMMERCIALES

20,2 %]

POUR LES
AVANTAGES
FISCAUX

A
12,5%

POUR DEVELOPPER
DE NOUVELLES RELATIONS
AVEC SES PARTENAIRES

POUR VALORISER L'IMAGE
ET LA REPUTATION
DE VOTRE ENTREPRISE

POUR CONSTRUIRE
DES RELATIONS
AVEC LES ACTEURS
DU TERRITOIRE

8,9 %

SENSIBILISATION
DES COLLABORATEURS

Pl 3 %

ATTRACTIVITE
D'UN TERRITOIRE

15,4 %

POUR AVOIR DES
CONTREPARTIES A MON
DON (PLACE DE SPECTACLES,
TARIF PRIVILEGIE...)

GOUT PERSONNEL
DU DIRIGEANT

Valoriser l'image de son entreprise,
participer sous une autre forme au dé-
veloppement de son territoire, figurent
parmi les raisons les plus citées ayant moti-
vé une action sous forme de mécénat ou de
sponsoring.

La passion du dirigeant pour une théma-
tique lié au projet mécéné/parrainé a égale-
ment été citée comme levier majeur (35%
des cas).

A l'inverse, les avantages fiscaux n’ont
pas été cités comme la raison majeure
ayant déclenché un don. Cette tendance se
confirme d'ailleurs sur le territoire national,
puisque parmi les entreprises ayant prati-
qué du mécénat en 2014, seules 45% ont
réellement utilisé le dispositif de réduction
fiscale de la loi Aillagon.

QU'EST-CE QUI POURRAIT ETRE DETERMINANT
POUR VOUS DONNER ENVIE DE SOUTENIR UN PROJET ?

Plusieurs réponses possibles

La qualité du projet est déterminante
dans le choix d'une entreprise pour mécéner
ou parrainer un projet (cf. photo page 15).
La capacité de se le réapproprier, d'en com-
muniquer ses vertus a été soulevée lors des
entretiens. La qualité et le sérieux dans
la gestion des contreparties font partie
également des préalables essentiels a une
levée de fonds.

52,5 %]

ETRE PARRAINE PAR
. UNE TIERCE PERSONNE
(ECHANGE AVEC SES PAIRS)

23,7 %

COUP DE CCEUR, 0
PHILANTHROPIE 30'1 /o
OUVOIR TIR
R )
? )MBE
DIATIQU
RO

ETRE PARRAINE PAR
UNE TIERCE PERSONNE
(ECHANGE AVEC
SES PAIRS)



Nouvelle muséographie de la Colonne de Merten au Musée de La Cour d'Or permise grace au mécénat.
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